SERVICIOS DE ANALISIS DE MERCADO DE CClI

Febrero de 2003

Guia del Usuario

TRADEMAP USAID

Estadisticas de comercio para el desarrollo de los
negocios internacionales

Seccion de Analisis de Mercados
Division de Desarrollo de Productos y Mercados



SERviclos De ANALISIS DE MercADO DE CCIl — TRADEMAP USAID

indice
TR o o 1T oo o TR 1
[I. ENFOQUE dE PrOOUCTO ......ceiiiiiiiie et ettt s et e st e e e et e e e st e e e e snnneeeeennseeeeeanns 3
A. Evaluacion del mercado mundial — Avellanas sin cascara de Georgia.............cceenee... 3
B. Identificar los nuevos mercados de exportacion — Filetes de pescado de Uganda ......7
1. Estudiar las exportaciones actuales a otros PaiSes..........cccvveeerieerrieerneeesninens 8
2. ldentificar los principales importadores mundiales............ccccovceeeniiiinieeiiieene 10
3. Examinar las barreras al acceso del mercado en los paises socios................ 12
4. Analizar el desempefio del COMPEetidOr.........c.veveeiiiieee i 14
C. Identificar nuevas fuentes de oferta — Refrigeradores para Venezuela...................... 16
D. Estudio del potencial para la diversificacion de productos — Prendas de vestir de
1= T U= oo L PRSP 20
I =g (oo [U =0 [= N o F= 1RSSR 23
A. Evaluacion del desempefio comercial del pais— Rumania ..........ccccccceeevceeeveeccieeenne 23
B. Potencial del Comercio Bilateral — Construcciones prefabricadas: Estonia y Francia32
C.TradeMap ahora incluye grupos de mercado regionales y econdmicos..............c....... 36
1. Exportaciones de pantalones de Egipto ala UE ..........ccocoeeiiiininniee e 37
IV RESUIMEN .ottt e e e ettt e e e e e e e bbb et e e e e e e e s nbbbe e et e e e e e e s annbrneeeaaeens 40
Tablas
Tabla 1: Lista de los paises importadores del producto seleccionado en 2002.........cccuevveviiieineennnnens 4
Tabla 2: Lista de los paises exportadores del producto seleccionado en 2002........ccccvvvveviiiirnneennnnnns 5
Tabla 3: Lista de mercados importadores de un producto exportado por Uganda en 2002................. 8
Tabla 4: Lista de los paises importadores del producto seleccionado en 2002..........ccevvvvviviennneennnn. 10
Tabla 5 La informacion sobre las barreras arancelarias y no-arancelarias aplicadas por Reino Unido
ESTA ISPONIDIE ...ttt e e e e et e e e e e e e e e e et e e eeeeeeee bbb eeaaeeeeerrraaaaas 12
Tabla 6: Medidas arancelarias (2001) y no-arancelarias (1999) reportados por Reino Unido ........... 13
Tabla 7: Lista de mercados exportadores de un producto importado por Reino Unido en 2002 ........ 14
Tabla 8: Lista de los mercados exportadores de un producto importado por Venezuela en 2002 ..... 16
Tabla 9 : Lista de mercados exportadores de un producto importado por Chipre en 2002................ 20
Tabla 10: Lista de productos importados por Chipre en 2002.........eueveeeeeerieieeeeeieeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee 22
Tabla 11: Productos principales exportados por Rumania en 2002, nivel de 2 digitos .........ccccceeeens 24
Tabla 12: Los productos principales exportados por Rumania en 2002, nivel SA85 de 4 digitos ...... 25
Tabla 13 : Los productos principales exportados por Rumania en 2002, nivel de 6 digitos............... 29
Tabla 14 : Comercio actual y capacidad potencial de comercio entre Estonia y Francia en 2002, nivel
(o L3 o {1 (o 1= U PPRPRUPRR 32
Tabla 15: Comercio actual y capacidad potential de comercio entre Estonia y Francia en 2002, nivel
(o LR 3o (o Lo 1= U PPRPROTRR 34
Tabla 16: Comercio actual y capacidad potential de comercio entre Egipto y Unidn Europea (UE) en
1201 1P UPPPPTRRPPPIN 37
Tabla 17: Lista de los mercados importadores de un producto exportado por Eslovenia en 2002................... 42

Tabla 18: Lista de mercados importadores de un producto exportado por Eslovenia en 2002, Datos espejo ....42

Cuadros
Cuadro 1: Perspectivas para la diversificacion de proveedores de Refrigeradores en Venezuela en
1201 1P UPPPPTRRPPPIN 19
Cuadro 2: Crecimiento de la oferta nacional y la demanda internacional para los productos de
exportacion de Rumania en 2002 SA85 4 digitOS.......cuuuuuieiieeeiiiieiiiiiieeeeeeeeeeeree e e e e e e eeeraraaens 27
Cuadro 3: Crecimiento de la oferta nacional y la demanda internacional para las veinte exportaciones
principales de RUMANTA €N 2002 ........ciiieeiiiieiiiiiieeeeeeeeeeeet e e e e e e e e eeestbaaaeeeeeseeesssaaaaeeeeeeeesnes 31
Cuadro 4: Comercio actual y capacidad potential de comercio entre Egipto y Unién Europea (UE) en
1201 1P UPPPPTRRPPPIN 39
Anexo

Anexo |: Estadisticas del Comercio Exterior como Base de la Investigacién Estratégica de Mercado 41

Centro de Comercio Internacional UNCTAD/OMC i



SERviclos De ANALISIS DE MercADO DE CCIl — TRADEMAP USAID

CIF
FOB
SA
CCl
PMAs
m.
NMF
p.a.
VUR
SACU
SITC
IAP
UNCTAD
DSNU
OoMC

Por favor tomar nota que se actualizan los datos estadisticos de TradeMap todos los afios,
al igual que en el transcurso del afio cuando se recibe nueva informacién. Estas
actualizaciones pueden generar cifras o tendencias diferentes a las que estan incluidas en
esta Guia para el Usuario, sin embargo los principios y funcionalidades de TradeMap siguen

Abreviaturas

Costo, seguro y flete

Franco a bordo

Sistema Armonizado

Centro de Comercio Internacional de UNCTAD/OMC
Paises menos Avanzados

millén

Nacién Mas Favorecida

por afio, anual

valor unitario relativo

Union Aduanera del Sur de Africa

Clasificacion Internacional Estandar del Comercio
Institucion de Apoyo al Comercio

Conferencia de las Naciones Unidas sobre el Comercio y Desarrollo
Division de Estadistica de las Naciones Unidas
Organizacion Mundial del Comercio

siendo los mismos.

Para mayor informacién o asistencia, escriba a trademap-usaid@intracen.org.
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I. Introduccién

La comprensién de la estructura y evolucion de los mercados internacionales es
fundamental tanto para las compafiias como para las instituciones de apoyo al comercio
(IAPs). Cuando las compafiias orientadas hacia el extranjero estudian el mercado global
para encontrar oportunidades para la diversificacion de productos y mercados, al igual que
proveedores, se ven con la necesidad de responder a las siguientes preguntas:

¢ Cudl es la estructura del mercado mundial para un producto?
¢Cuédles son las tendencias?

¢, Con qué paises comercia mi pais actualmente?

¢En dénde se encuentran las oportunidades para la diversificacion del mercado?

¢Cuales son las barreras arancelarias y no-arancelarias al acceso de un mercado
especifico?

¢ QUuEé paises estdn compitiendo en un mercado especifico y globalmente?

Las IAPs tienen que fijar prioridades en términos de sectores, paises socios y enfoques
para poder aprovechar los limitados recursos de una manera mas eficiente. La
investigacion estratégica de mercado les ayuda a medir la efectividad del desempefio
comercial nacional y sectorial y a identificar a los mercados y productos prioritarios para el
desarrollo comercial respondiendo a los siguientes tipos de preguntas:

- ¢ Cuédles son los mercados y productos prioritarios para la promocién comercial?

- ¢Qué paises exportan la mayoria de las importaciones de mi pais?
¢ Qué fuentes alternativas de oferta se encuentran disponibles?

- ¢En qué areas tiene mi pais una ventaja competitiva?
- ¢Cudl es el desempefio comercial de mi pais?
- ¢Para qué productos existe el potencial de incrementar el comercio bilateral?

- ¢Cudles son los flujos comerciales entre mi pais y un grupo regional o econémico
especifico?

TradeMap fue desarrollada por el Centro de Comercio Internacional de UNCTAD/OMC
(CCI) para responder a éstas y otras preguntas relacionadas, con los objetivos explicitos de
facilitar la investigacion estratégica de mercado, monitorando tanto el desempefio comercial
nacional como el de productos especificos, dando a conocer la ventaja comparativa y
competitiva, identificando el potencial para la diversificacion de mercados o productos, y
disefiando y clasificando por prioridades los programas de desarrollo comercial tanto para
las compafiias como para las instituciones de apoyo al comercio.

Transformando una inmensa cantidad de estadisticas comerciales en un formato accesible,
facil de usar e interactivo basado en la Web, TradeMap le proporciona a los usuarios
indicadores sobre el desempefio del mercado o el producto, la demanda, los mercados

Centro de Comercio Internacional UNCTAD/OMC 1
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alternativos y el rol de los competidores. La informacion se presenta tanto en tablas, como
en cuadros, y permite que se hagan preguntas en base a un producto, pais y/o pais socio
para las exportaciones o importaciones.

La informacion contenida en TradeMap esta basada en la base de datos de estadisticas
comerciales mas grande del mundo, COMTRADE, mantenida por la Division de Estadistica
de las Naciones Unidas. COMTRADE cubre mas del 90% del comercio mundial, lo que
permite que TradeMap incluya a mas de 200 paises y territorios, y 5,300 productos
definidos a un nivel de 2, 4 0 6 digitos del Sistema Armonizado (SA).

Se encuentran datos disponibles no sélo para los paises que reportan sus propios datos
comerciales, sino que también para los mas de cien paises, en su mayoria de bajo ingreso,
gue no reportan las estadisticas comerciales de su pais. El comercio de estos paises ha
sido reconstruido en base a los datos de los paises socios o ‘estadisticas espejo’. Aunque
este enfoque tiene deficiencias (ver Anexo 1), sirve para generar una gran cantidad de
informacién que de otra forma no estaria disponible. Esta mezcla de estadisticas directas y
de ‘espejo’ proporciona la mejor estimacion del mercado mundial para todos los productos.

TradeMap también hace que las barreras arancelarias y no-arancelarias de 133 paises sean
mas transparentes a nivel de partida arancelaria y proporciona informacion detallada sobre
las condiciones de accesion a los mercados bilaterales para todos los productos y paises,
incluyendo tarifas ad-valorem y especificas, cuotas arancelarias y medidas anti-dumping.

TradeMap se encuentra ahora disponible a los usuarios interesados en un ndmero de
paises a través de una Institucion de Apoyo al Comercio local o una Agencia de Desarrollo
de la Exportacion. Se puede encontrar una lista completa de los paises socios a
www.trademap-usaid.org. Para los usuarios en paises que todavia no son servidos por un
socio, TradeMap se encuentra disponible mediante una suscripcion y existe versiones
adaptadas en inglés, francés o espafiol para las instituciones de apoyo al comercio. En este
caso, una pagina de Internet especial para subscritores, protegida por una contrasefia,
permite que grupos con nuMerosos usuarios realicen conexiones mdltiples. Para obtener
mayor informacién, comunicarse por e-mail con CCl a: trademap-usaid@intracen.org.

Figura 1: Pagina Principal de TradeMap USAID www.trademap-usaid.org
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Il. Enfoque de Producto

Los dos enfoques principales para usar TradeMap son por producto o por mercado. Desde
la perspectiva del producto, algunos de los temas que un usuario puede analizar son la
estructura y las tendencias en el mercado mundial, las oportunidades para la diversificacion
en mercados alternativos o alejandose de las fuentes tradicionales de oferta, y el potencial
para la diversificacion de productos dentro de las estrategias actuales de promocion

comercial para productos especificos.

¢Cual es la estructura del mercado mundial para un producto?

¢ Cudles son las tendencias?

A. Evaluacion del mercado mundial — Avellanas sin cascara de Georgia

Una IAP en Georgia esta ayudando a los exportadores de Avellanas sin cascara a
comenzar analizando el mercado de importacion mundial para este producto.
Seleccionando Avellanas sin céscara (arriba) como el producto siendo estudiado y
seleccionando ‘Importaciones’, se generara una lista de los importadores mundiales de este

producto (Tabla 1).

Centro de Comercio Internacional UNCTAD/OMC 3
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Tabla 1: Lista de los paises importadores del producto seleccionado en 2002

Producto : 080222 avellanas sin cascara, frescas o secas, incluso mondadas

ot importatjo : e Unidad de Valor de unidad Secimepeianual C;}c&r;i«;gto aﬁ&i?igie\?atlc;r Pargﬁi?:;: on Insfg:)r?ea Icei\c’s)n
(pEiEEEES en 20(? e2 ,Uesn$m||es |mp02r:)a:)d2a en medida (US$/unidad) en valcéro(e)gtr;] 1998- cantidad entre entre 2001- importaciones barreras
' 1998-2002, % 2002, % mundiales, % arancelarias

Estimacion 544,634 222,119 | Toneladas 2,452 -8 6 -11 100
Mundo
|Alemania 172,794 72,547 Toneladas 2,382 -10 3 -12 31 BANA
|Ita|ia 97,672 42,058 Toneladas 2,322 1 19 27 17 BANA
|Francia 50,360 20,120 Toneladas 2,503 -10 3 -9 9 BANA
Suiza y ) } :

Mechenae 33,249 11,399 Toneladas 2,917 11 1 26 6 BANA
Bélgica y ) )

Luxemburdo 28,450 11,873 Toneladas 2,396 5 9 46 5 BANA
Estados
Unidos de 17,973 6,309 Toneladas 2,849 -5 6 -3 3 BANA
Ameérica
|Polonia 13,209 5,476 Toneladas 2,412 -1 14 8 BANA
|Esgaﬁa 12,878 5,747 Toneladas 2,241 -5 9 -19 BANA
|Austria 9,219 3,603 Toneladas 2,559 -16 -9 -18 1 BANA
Paises Bajos ) )

(Holanda) 8,945 3,486 Toneladas 2,566 3 9 14 1 BANA
Grecia 7,969 3,530 Toneladas 2,258 -1 14 -30 BANA
|Reino Unido 6,596 2,444 Toneladas 2,699 -17 -7 -13 BANA

Fuente: Célculos del CCI basados en estadisticas de COMTRADE
Siguiente Paises exportadores Regiones importadores Menu de seleccién Ayuda

Una de las caracteristicas particulares de TradeMap es la inclusion de la estimacion
Mundial, la primera linea de la Tabla 1, que representa la suma de los paises reportantes y
no reportantes para el Avellanas sin cascara y ofrece una idea general del mercado global
de importacion.

En este ejemplo, el mercado mundial de importacion de Avellanas sin cascara tiene un valor
de US$ 545 millones en 2002 con una reduccion en valor anual de 8% en el periodo 1998 —
2002 y una reduccion en valor de 11% en el periodo 2201 — 2002. También podemos
observar que el mercado esta predominantemente concentrado en Europa. Australia, el 13°
importador representa solo 1% de las importaciones mundiales. La diferencia entre el
crecimiento promedio en valor (-8%) y el crecimiento promedio en volumen (6%) muestra
claramente una baja en precio mundial de las Avellanas sin cascara.

Para evaluar a los paises que compiten con Georgia en la exportacion de Avellanas sin
cascara, la IAP oprimiria Paises exportadores al pie de la Tabla 1, con lo cual se genera
una lista de exportadores de Avellanas sin cascara (ver Tabla 2).
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Tabla 2: Lista de los paises exportadores del producto seleccionado en 2002

Producto : 180610 cacao en polvo, azucarado o edulcorado de otro modo

expo-ll-’?atzlo en CEmiGED Unidad de Velerak aﬁﬂ‘:\?igeﬁﬂr Craerﬂr;llizzto aglﬁ(l:itrer:iey;%r PERIEFECENED | MENEDER
E d tad N idad N I taci Comtradi
Estimacion 500,013 212,820/ Toneladas 2,349 7 7 -16 100

Mundo

|Turguia | 369,051| 161,181 |Tone|adas| 2290] -8 | 7 | -24 | 73[ Y
|Italia 64,110 22,925 Toneladas 2,797 -8 2 59 12 Y
|Azerbaiyén 13,816 7,131 Toneladas 1,937 -2 3 44 2 Y
|Esparia 10,433 4,063 Toneladas 2,568 -13 -1 4 2 Y
\Alemania 8,769 3,030 Toneladas 2,894 -7 2 4 1
|Francia 7,244 2,723 Toneladas 2660 23 41 80 1 Y
Paises Bajos )

(Holanda) 5,787 2,013 Toneladas 2,875 8 22 24 1
|Georgia | 4,085 2,541 /| Toneladas 1,608 9 35 -35 0
Estados

Unidos de 1,774 526 Toneladas 3,373 -26 -28 -52 0 Y
América

Hong Kong

(re- 1,130 1,444 Toneladas 783 69 114 15 0 Y
exportacion)

|Austria 924 286 Toneladas 3,231 -29 -23 108 0 Y
|Polonia 911 335 Toneladas 2,719 244 0 Y

Fuente: Célculos del CCI basados en estadisticas de COMTRADE
Siguiente Paises importadores Menu de seleccién Ayuda

La Tabla 2 muestra el mercado de exportacion mundial para el Avellanas sin cascara. La
IAP en Georgia puede ver que sus exportadores cuentan con una participacion del 1% de
las exportaciones mundiales con una tasa de crecimiento anual de 9%, arriba del reduccion
anual del mercado mundial de 7% para el periodo 1998-2002. EIl crecimiento en la cantidad
exportada de Georgia al resto del mundo también esta creciendo (35% p.a.) a un ritmo
mayor que su crecimiento en el valor exportado, lo que indica una baja en los precios en
dolares de los Estados Unidos de América.

El exportador méas grande de Avellanas sin cédscara es la Turquia con una participacion del
73% del mercado mundial, y con una reduccion anual de 8% durante el periodo. Por otro
lado, la cantidad de exportaciones de Turquia crecio 7% anualmente en el mismo periodo.
Esto muestra claramente la caida del precio (en USD) de las exportaciones de avellanas
turcas.

Gran parte de la discrepancia entre el valor mundial estimado presentado en el lado de las
importaciones (Tabla 1) y el presentado en el lado de las exportaciones (Tabla 2) puede ser
explicada por la diferencia CIF-FOB (Costo Seguro Flete —Franco a Bordo). Generalmente,
los paises reportan las importaciones en términos CIF y las exportaciones en términos FOB.
Para averiguar mas sobre la interpretacion de las estadisticas comerciales ver el Anexo |.

Centro de Comercio Internacional UNCTAD/OMC 5
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Apuntes Aclaratorios paralas Tablas 1y 2

Importadores (Exportadores): Los nombres de los paises son clasificados por el total importado (exportado).

El total importado (exportado) en 2002, en miles de US$: El total importado (exportado) en 2002 en miles de
US$ segun lo reportado por los paises a la base de datos o segun calculados con estadisticas espejo.

Cantidad importada (exportada): Con respecto a la cantidad espejo, es posible obtener diferentes unidades
de cantidad dependiendo de los paises reportantes.

Unidad de medida: La unidad utilizada para reportar las cantidades.
Valor de unidad: Precio por unidad en délares de los EE.UU.

Crecimiento anual en valor entre 1998-2002 de las importaciones (exportaciones) como porcentaje: Se
calcula esta tendencia utilizando el método de los minimos cuadrados. Si un pais no reporta los datos
comerciales en 2002, el calculo de las tendencias se basa en estadisticas espejo. No se calcula la tendencia en
casos donde no se pudo obtener los datos del pais reportante para un periodo de por lo menos cuatro afios.

Crecimiento anual en cantidad entre 1998-2002 de las importaciones (exportaciones) como un
porcentaje: Esta tendencia se calcula con el mismo método utilizado para calcular las tendencias anuales del
valor.

Crecimiento anual en valor entre 2001-2002 de las importaciones (exportaciones) como porcentajes:
Este crecimiento es un complemento adecuado para la tendencia de 5 afos, indicando si las tendencias de
crecimiento han sido estables o volatiles durante los 5 afios y mostrando el desempefio del pais durante los
ultimos dos afios .

Participacion del mercado en las importaciones (exportaciones) mundiales como un porcentaje: Este
indicador toma en cuenta a todos los paises, sin importar si reportaron o no.

Tabla 1 Informacion sobre las barreras arancelarias y no-arancelarias: Informacion respecto a las barreras
arancelarias y no-arancelarias a nivel partida arancelaria (o sea, 6-, 8-, 6 10 digitos dependiendo del pais).

Tabla 2 Reporte a COMTRADE: La "Y" indica cuales son los paises que han reportado sus datos comerciales
a la base de datos de COMTRADE en 2002. Si no hay ninguna anotacion, ese pais no reporto y los datos se
basan en las estadisticas espejo.
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¢Cuales son los mercados prioritarios para la promocién comercial?

B. Identificar los nuevos mercados de exportacion — Filetes de pescado de Uganda

Tal vez un exportador de Filetes de pescado de Uganda desee examinar las oportunidades
para la diversificacion de los mercados de exportacion. En TradeMap, el exportador

seleccionaria Uganda (arriba) como el mercado y Filetes de pescado como el producto
siendo examinado.

En la seleccion de un mercado potencial para la exportacion se encuentran involucrados
varios pasos iniciales (presentados en las siguientes paginas). El exportador debe revisar
Sus exportaciones actuales a paises socios para medir el desempefio actual de Uganda.
Después, debe identificar a los importadores principales de Filetes de pescado para ver
gué otro pais esta importando, en donde estan clasificados los paises socios como paises
importadores, y qué otros paises podrian ser mercados potenciales. Luego, el exportador
debe averiguar cuéles son las barreras de acceso & estos mercados potenciales y cuéles
son los paises que los abastecen actualmente.

Centro de Comercio Internacional UNCTAD/OMC 7
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¢Con cuales paises comercia actualmente mi pais?

1. Estudiar las exportaciones actuales a otros paises

Como primer paso, el exportador de Uganda de Filetes de pescado podria usar TradeMap
para ver cuales paises importan Filetes de pescado de Uganda. Una vez ha seleccionado
en TradeMap Filetes de pescado, el exportador seleccionaria ‘Exportacion” para ver la

Tabla 3.

Las importaciones mundiales de Uganda de Filetes de pescado totalizaron US$ 37 millones.

Bélgica es el mayor importador de Uganda consumiendo 48% de sus exportaciones
Filetes de pescado, mientras que Bélgica Unicamente consume 6% del total de
exportaciones mundiales y se encuentra clasificada en el 5 lugar entre los importado
mundiales.

de
las
res

Por otra parte, los Estados Unidos de América es el mayor mercado importador mundial,
con una participacion del 45% de las importaciones mundiales, pero es el quinto importador
mayor de Uganda con una participacion de 2% de las exportaciones de Filetes de pescado
de Uganda. Las exportaciones de Uganda a los EE.UU. han disminuido durante el periodo
1998-2002 (35% anual), al tiempo que las importaciones de los EE.UU. del mundo
crecieron 17% p.a. También vemos que por el séptimo importador mas grande, el Reino
Unido, las importaciones de Filetes de pescado crecieron a un 66% p.a. durante el periodo
1998-2002. El Reino Unido consumié6 el 3% de la fuente de Filetes de pescado del mundo y

menos que el 1% de esos vinieron de Uganda.

Tabla 3: Lista de mercados importadores de un producto exportado por Uganda en 2002
Producto : 030410 filetes y demas carnes de pescado frescos o refrigerados

Las exportaciones de Uganda representan el 2% de las exportaciones mundiales de este producto; su posicion relativa en las

exportaciones mundiales es 11

Crecimiento
e Posicion Participacié anual de las
Valor de | Participacion Crecimiento reulngjlerlw Crecimiento  relativa de los dallupac!on importaciones
o~ aoor[aceioﬁzs en las Cantidad Unidad de Valor de anual de las eingiac?o:ess anual de las S0Cios ceonﬁzri?:lgss totales en
Importadores 2082 e exportaciones exportada et unidad exportaciones P tidad exportaciones  comerciales | valor por
de US$ de Uganda,  en 2002 (US$/unidad) ~ en valor entre entcar;i;gg en valor entre en las . errt1 as socio
© % 18982002, % 0 5% 2001-2002, % | importaciones | {TROTEEONES | comercial
n e mundiales (AR, 2 entre 1998-
2002, %
[Mundo | 36,818| 100/ 9,202 Toneladas|| 4,001 10 || 26 || 18 || | | 9
Belgica y 17,535 48| 4,308|T
, , oneladas 4,070 45 35 78 5 5 6
Luxemburgo
|Espaﬁa 5,344 15 1,416 Toneladas 3,774 82 8 4
|Italia | 2652 7| 661 |Toneladas | 4,012 | | -12 || 4 | 5| 12
Estados
Unidos de 836 2 228 Toneladas 3,667 -35 31 -35 1 45 17
América
Emiratos
Arabes 619 2 123 Toneladas 5,033 35 6 50 26 0 47
Unidos
\Alemania 88 0 23 Toneladas 3,826 -84 2 7 -4
\Egipto 71 0 30 Toneladas 2,367 -38 57 0 -33
Australia | 68 | 0  32|Toneladas | 2,125 | | | | 28 | 0| 2
'Reino Unido || 47| 0  13|Toneladas| 3,615 66 || | -94 || 7 || 3| 17
Fuente: Célculos del CCI basados en estadisticas de COMTRADE
Paises Productos Productos
Regiones  Paises : similares (SH6) similares (SH4) Exportadores  Importadores  Datos Menu de ar
socios exportadores e exportados por exportados por mundiales mundiales espejo  seleccién CGrafico ‘Ayuday
Uganda Uganda
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El menu de seleccion al pie de la Tabla 3 ofrece la opcion de ver: Regiones socios igual que
paises socios, una lista de los mercados que proveen Filetes de pescado a Uganda (Paises
exportadores), una lista de Paises importadores (SH4) nivel de 4 digitos, Productos
similares (SH6) exportados por Uganda, nivel de 6 digitos, Productos similares (SH4)
exportados por Uganda nivel de 4 digitos, una lista de Exportadores mundiales o
Importadores mundiales de Filetes de pescado, la opcion para ver la Tabla segun reportado
por las importaciones del pais socio (Datos espejo) y la capacidad de crear un cuadro con
los datos (Gréfico) que seran descritos en detalle mas adelante.

Apuntes Aclaratorios parala Tabla 3

Importadores: Los nombres de los paises se encuentran clasificados por el valor exportado.

Valor exportado en 2002, en miles de US$: Valor exportado en 2002 en miles de US$ segun lo reportado por
el pais seleccionado o segun lo reportado por el pais socio (cuando el pais seleccionado no reporta los datos
comerciales).

Participacion en las exportaciones de Uganda como un porcentaje: Participacion de los paises socios en
las exportaciones del pais meta.

Cantidad exportada: Cantidad exportada en 2002. En lo que se refiere a la cantidad espejo, es posible
obtener unidades de cantidad diferentes dependiendo de los paises reportantes.

Unidad de medida: La unidad utilizada para reportar las cantidades.
Valor de unidad: Precio en US$ por unidad.

Tendencia anual de las exportaciones en valor entre 1998-2002 como un porcentaje: Esta tendencia se
calcula utilizando el método de los minimos cuadrados. Si un pais no reporta datos comerciales en 2002, el
célculo de la tendencia se basa en las estadisticas espejo. No se calcula ninguna tendencia en los casos
donde no se encuentran disponibles datos del pais reportante para un periodo de por lo menos 4 afios.

Tendencia anual de las exportaciones en cantidad entre 1998-2002 como un porcentaje: Esta tendencia
se calcula con el mismo método utilizado en el calculo de las tendencias anuales en valor. Es interesante
comparar el crecimiento en valor y el crecimiento en cantidad para tener una indicacion del crecimiento en los
precios en US$

Crecimiento anual en valor de las exportaciones entre 2001-2002 como un porcentaje: Este crecimiento
es un buen complemento de la tendencia de 5 afios, indicando si las tendencias de crecimiento han sido
estables o volatiles durante los 5 afios y mostrando el desempefio del pais en los Gltimos dos afios.

Clasificacion de los paises socios en las importaciones mundiales: Esto indica la clasificacion mundial del
pais socio como un importador. Con este indicador, es posible saber si el pais seleccionado comercia con los
mercados principales por el producto seleccionado.

Participacién del mercado en las importaciones mundiales como un porcentaje: Esto indica la
participacion mundial que representa el pais socio como un importador del producto seleccionado.

Crecimiento anual total en valor de las importaciones de los paises socios entre 1998-2002 como un
porcentaje: Esto indica el crecimiento global de las importaciones del pais socio para el producto
seleccionado. Este indicador se calcula en base a los datos reportados por el mercado meta. Este indicador
combinado con la tendencia en valor de las exportaciones, calculado arriba, le permite ver si el pais siendo
estudiado ha aumentado o no su participacion en el mercado del pais socio.
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¢En dénde existen oportunidades para la diversificacion de mercado?

2. Identificar los principales importadores mundiales

Ahora que el exportador de Uganda de Filetes de pescado tiene una idea de los socios
actuales de Uganda y de qué lugar ocupan en sus exportaciones, puede ver cuales paises

representan los principales mercados de importacion a nivel mundial.

seleccionaria Importadores mundiales al pie de la Tabla 3 para generar la Tabla 4.

Tabla 4: Lista de los paises importadores del producto seleccionado en 2002

Producto : 030410 filetes y demas carnes de pescado frescos o refrigerados

El exportador

Total importado | Cantidad Unidad de Valor de aﬁ;ﬁfmegﬁr Craictz':lizrr‘]to aﬁlrjz(lﬂcr;je\?at%r Participacion en Informacion

| d 2002, i rtad " idad N las i taci bre |

RS | et | 'mgies | meda | oy | oo | cantossenve | “eweon” |4 TUOIEIGIeS | Sele
Estimacion 1,762,749 | 340,884 Toneladas 5,171 9 7 4 100
Mundo
Estados
Unidos de 807,765/| 137,652 | Toneladas 5,868 17 21 8 45 BANA
América
|Alemania | 140,607 | 46,348 |Toneladas | 3,034 | -4 | -6 || -21 | 7| BANA
|Erancia | 132,844 24,628/ Toneladas|| 5,394 | -5 || -5 || 7|| 7| BANA
[Italia | 103,355| 18,175/|Toneladas|| 5,687 | 12 || 15 || 18 | 5| BANA
Belaica y 91,097 | 16,484 | Toneladas 5,526 & 8 18 5 Al
Luxemburgo
Paises Bajos BANA
(Holanda) 81,034/| 16,252 |Toneladas 4,986 27 17 30 4 2n
|Reino Unido | 68,323| 10,223 |Tone|adas| 6,683| 17 | 16 | -12 | 3 | BANA
|Esparia | 59,179| 10,744 [Toneladas | 5,508 4| 3| -1 3| BANA
Suiza y ) BANA
Liechtenstein 56,631 6,708 | Toneladas 8,442 1 1 2 3
|Suecia ‘ 48,933‘ 10,102 ‘Toneladas‘ 4,844| 13 ‘ 15 ‘ 40 | 2 | BANA
|Japc’)n ‘ 45,496‘ 5,382 ‘Toneladas‘ 8,453| e ‘ 7 ‘ -11 | 2 | BANA
|Canadé ‘ 28,711| 5,629 ‘Toneladas‘ 5,101| 30 ‘ 28 ‘ 1 | 1 | BANA

Fuente: Célculos del CCI basados en estadisticas de COMTRADE
|Siquiente | |Paises exportadores | |Regiones importadores | [Men de seleccion| [Ayuda

La Tabla 4 muestra los paises que importan Filetes de pescado, el valor y la cantidad
importada, la unidad de medida, el valor de unidad, la tasa de crecimiento, la participacion
en el mercado global y las barreras arancelarias y no-arancelarias para cada pais incluido
en la lista. Debido a que Reino Unido es un mercado en crecimiento (17% p.a.) podria ser
una perspectiva interesante para el exportador de Uganda. Sin embargo, al tomar en
cuenta la tasa de crecimiento durante el periodo 2001-2002 (-12%) se debe tener
precaucion con la interpretacion de la tasa de 5 afios, ya que la caida de 12% anual podria
sefalar ya sea una disminucion en el afio venidero o que la tendencia de 5 afios es volatil
(ver Anexo 1).

Oprimiendo Reino Unido, el exportador puede ver la lista de paises exportadores del
producto importado por Reino Unido.
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Apuntes Aclaratorios parala Tabla 4

Importadores: Los nhombres de los paises se encuentran clasificados por el total importado.

Total importado en 2002, en miles de US$: Estas cifras son reportadas por los paises a la base de datos de
COMTRADE o segun se calculan con las estadisticas espejo.

Cantidad importada en 2002: Con respecto a la cantidad espejo, si los paises reportantes usan diferentes
unidades para la cantidad, no se presentara ninguna cantidad.

Unidad de medida: La unidad utilizada para reportar las cantidades.
Valor de unidad: Precio en US$ por unidad.

Crecimiento anual en valor entre 1998-2002 de las importaciones como un porcentaje: Esta tendencia se
calcula utilizando el método de los minimos cuadrados. Si un pais no reporta datos comerciales en 2002, el
célculo de la tendencia se basa en las estadisticas espejo. No se calcula ninguna tendencia en los casos
donde no se encuentran datos disponibles para el pais reportante para un periodo de por lo menos cuatro
afos.

Crecimiento anual en cantidad entre 1998-2002 de las importaciones como un porcentaje: Esta tendencia
se calcula con el mismo método utilizado para calcular el crecimiento anual del valor.

Crecimiento anual en valor entre 2001-2002 de las importaciones como un porcentaje: Este crecimiento
es un complemento adecuado para la tendencia de 5 afios, indicando si las tendencias de crecimiento han sido
estables o volatiles durante los 5 afios y mostrando el desempefio del pais durante los Gltimos dos afios.

Participacion en las importaciones mundiales como un porcentaje: Este indicador toma en cuenta todos
los paises, sin importar si han reportado o no.

Informacidn sobre las barreras arancelarias y no-arancelarias: Informacion sobre las barreras arancelarias
y no-arancelarias al nivel de partida arancelaria (o sea, 6, 8 o 10 digitos dependiendo del pais).

Centro de Comercio Internacional UNCTAD/OMC 11




SERviclos De ANALISIS DE MercADO DE CCIl — TRADEMAP USAID

¢Cuales son las barreras arancelarias y no-arancelarias al acceso que existen
en un mercado especifico?

3. Examinar las barreras al acceso del mercado en los paises socios

TradeMap también contiene informacion respecto a las barreras arancelarias y no-
arancelarias a nivel de partida arancelaria, obtenida de fuentes nacionales y abarca las
tarifas, para-tarifas, el control de precios, medidas de financiacibn, medidas de
licenciamiento automatico, controles de calidad, medidas monopolisticas y medidas
técnicas. Con esta informacién, se puede medir el acceso a cualquier mercado potencial.
Oprimiendo BANA en la Tabla 4 para Reino Unido se obtiene la Tabla 5.

La tabla 5 proporciona una lista de los productos para los cuales TradeMap contiene datos
sobre las barreras arancelarias y no-arancelarias para el mercado seleccionado. Los
codigos de producto en esta tabla corresponden al arancel de aduanas nacional del pais
importador, en este caso el arancel de aduanas de la Unién Europea segun lo aplicado en el
Reino Unido.

Tabla 5 La informacidn sobre las barreras arancelarias y no-arancelarias aplicadas por Reino
Unido esta disponible

| Caodigo | Denominacion

|0304101110 |Trout (Salmo gairdneri)

10304101190 Other

10304101311 \Wild

10304101321 \Whole fish fillets, more than 300 g each

|0304101329 |Other fish fillets or fillet portions, 300 g or less each

10304101390 |Other

10304101920 |Of eels (Anguilla spp)

10304101930 Of carp

|0304101940 |Of trout (Oncorhynchus apache and Oncorhynchus chrysogaster)

Seleccionando el codigo de producto 0304101321 Filetes de pescado de la Tabla 5, el
exportador genera la Tabla 6 que demuestra las barreras arancelarias y no-arancelarias
reportadas por el Reino Unido para este producto. Para los casos en los cuales la linea
arancerlaria nacional corresponde exactamente al codigo de producto del digito SA-6, la
lista que aparece en la Tabla 5 es innecesaria, y TradeMap procedera directamente a la
informacion sobre las barreras al acceso del mercado demostradas abajo como Tabla 6.

La Tabla 6 indica que el exportador de Uganda enfrenta unos derechos nmf (aplicados) de
2% sobre los Filetes de pescado, pero, porque Uganda esta entre el grupo de paises de
Africa, del Caribe y del Pacifico (ACP) segln declarado por la Union Europea, Uganda
beneficia de un acuerdo comercial preferencial y incluso se sujeta a una arancelaria de
cero.

Al seleccionar Notas del pais, al pie de la Tabla 5, se obtendran apuntes mas detallados
sobre el pais cuyas barreras al acceso del mercado estan siendo examinadas (en este caso
Reino Unido) para todos los productos, incluyendo informacion como la duracion de la
barrera, la cobertura del pais, disposiciones especiales, reglas de origen y paises
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favorecidos. Al seleccionar Notas explicativas se obtienen definiciones mas amplias de las

barreras al acceso especificas cubiertas.

Tabla 6: Medidas arancelarias (2001) y no-arancelarias (1999) reportados por Reino Unido

para el producto: 0304101321 Filetes de pescado

N Acuerdo Medidas no-
Medidas arancelarias y no-arancelarias equivalent :Ji:‘;glr gr?] si(g:;?Jri]elr?tse s daéggﬁgggﬁsdgl
e el paises producto
|Derechos nmf (aplicados) 2% | | |
|SGP para los paises menos adelantados |0% | | |
|Todo menos las armas |0% | | |
Acuerdos preferenciales para los paises y territorios de 0%
ultramar
|Acuerdos preferenciales para los paises EEA [2% | | |
|Acuerdos preferenciales para los paises ACP 0% | | |
Acuerdos preferenciales para los paises luchando 0%
contra las drogas
|Acuerdos preferenciales para el Marrueco |0% | | |
|Acuerdos preferenciales para la Tunisia 0% | | |
|Acuerdos preferenciales para la Argelia [0% | | |
|Acuerdos preferenciales para Andorra |0% | | |
|Acuerdos preferenciales para Cyprus |0% | | |
|Acuerdos preferenciales para Turquia 0% | | |
|Acuerdos preferenciales para Macedonia (0% | | |
|Acuerdos preferenciales para Méjico |0% | | |
|Acuerdos preferenciales para Croacia |0% | | |

Fuente: Base de datos TRAINS (UNCTAD) y Market Access Map (CCl)
Nota: Favor de refirse a las notas explicativas concernientesa los métodos de recoleccién y confiabilidad de los datos.

| Lista de mercados oferentes en Reino Unido | Exportadores mundiales Importadores mundiales Menu de seleccion

Notas del pais Notas explicativas
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¢ Qué paises estdn compitiendo en un mercado especifico y globalmente?

4. Analizar el desempeiio del competidor

Oprimiendo Lista de mercados oferentes en Reino Unido en la Tabla 6, se puede obtener
mas informacion acerca de los paises exportadores de Filetes de pescado al mercado de
Reino Unido (ver Tabla 7). Esto permite que el exportador de Uganda sepa quiénes son los
jugadores principales en el mercado de Reino Unido para Filetes de pescado, como por
ejemplo Islandia. La tabla también mostrard si el mercado de Reino Unido ya esta
importando de algun vecino de Uganda, lo que podria significar una penetracién mas facil
para sus exportadores. En este caso, sin embargo, es evidente que los abastecedores
principales de Filetes de pescado de Reino Unido son en su mayoria paises del Europa y
Asia.

Una vez identifica el exportador de Uganda en qué paises operan los competidores
principales para la exportacion a Reino Unido, puede investigar mas a fondo para averiguar
gué clases de ventajas podria tener, por ejemplo, logisticas, tratados, nexos politicos, etc.
En este caso, Islandia es un pais cercano con costos de transporte relativamente bajos
comparado a Uganda.

Tabla 7: Lista de mercados exportadores de un producto importado por Reino Unido en 2002

Producto : 030410 filetes y demas carnes de pescado frescos o refrigerados
Las importaciones de Reino Unido representan el 3% de las importaciones mundiales de este producto; su posicion relativa en
las importaciones mundiales es 7

Participaci

Posicion 6n de los
VAl ee s Participacion : Crecimiento anual | Crecimiento anual Crecimiento relativa de socios_
e importaciones || . en Iag ) Cantidad UiiskEslah _Valor de ; de .Ias ; de.las 'anual dg las los soqios comercial
portadores 2002 en miles ||imPortacione importada en il unldgd (US$/ | importaciones en importaciones en || importaciones || comerciales || €sen las
de US$ s dg Reino 2002 unidad) valor entre 1998 cantidad entre en valor entre en Ia§ exportacio
Unido , % 2002, % 1998-2002, % 2001-2002, % | exportacione nes
s mundiales ' |mundiales
o 2002, %
[Mundo | 68,323 100| 10,223 Toneladas | 6,683 17 | 16 | -12 || | | 9
lslandia || 38,609 57| 4,838 | Toneladas | 7,980 | 22 | 25 | 9 | 6 | 5| 11
|SriLanka | 9,464/| 14| 1,749|| Toneladas || 5,411 64 | 54 | 34 || 88 | 0|
|Indonesia | 4,051 | 6 | 566 | Toneladas | 7,157 | 27 | 22 | 14 || 22 | 0| 13
Estados
Unidos de 2,230 3 344 | Toneladas 6,483 34 29 8 17 1 15
América
[Maldivas | 2,136 | 3| 278 Toneladas | 7,683 | 95 | 73| 23 || 79 | 0 |
\Dinamarca | 1,983 | 3| 368 | Toneladas | 5,389 | 75 || 47 | 73| 3] 10 =Ll
[Noruega | 1,899 | 3| 425 |Toneladas | 4,468 | 52 | 34 | 76 | 5| 6 | -5
|Islas Feroe | 1,521 || 2|| 326 | Toneladas | 4,666 | -38 || -37 | -34 || 30 | o -31
[Seychelles | 1,467 || 2| 179|| Toneladas || 8,196 18 || 19| 19 || | |
[Francia | 1,386 | 2|| 248 | Toneladas | 5,589 | 8 | 27 | -61 || 14 | 1| -5
|Chile | 790 | 1| 348 | Toneladas | 2,270 | 13 | 40 | -45 || 1| 23] 18
[Ecuador | 584 | 1| 78 | Toneladas | 7,487 | -22 | -27 | -48 | 12| 1]
Fuente: Célculos del CCI basados en estadisticas de COMTRADE
Barreras Regiones | |Paises Pallses w w Exportadores || Importadores  |Datos Meni de ||q 4
comerciales | |socios importadores &l_zrt;acmres (i?g);iwgﬂ;?ggs (il:ézliwgﬁrrt]?ggs mundiales mundiales espejo || seleccion =alco
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Apuntes Aclaratorios parala Tabla 7

Exportadores: Paises socios clasificados por el valor exportado.

Valor importado en 2002 en miles de US$: Esta cifra es la reportada por el pais seleccionado o segun lo
reportado por el pais socio, cuando el pais seleccionado no reporta datos comerciales.

Participacién en las importaciones del pais socio como un porcentaje: Participacion de los paises socios
en las importaciones del pais meta.

Cantidad importada en 2002: Con respecto a la cantidad espejo, es posible tener diferentes unidades de
cantidad dependiendo de los paises reportantes.

Unidad de medida: La unidad utilizada para reportar las cantidades.
Valor de unidad: Precio en US$ por unidad.

Tendencia anual del valor de las importaciones entre 1998-2002 como un porcentaje: Esta tendencia se
calcula utilizando el método de los minimos cuadrados. No se calcula ninguna tendencia en los casos donde
los datos del pais reportante no se encuentran disponibles para un periodo de por lo menos cuatro afios.

Tendencia anual de la cantidad de las importaciones entre 1998-2002 como un porcentaje: Esta
tendencia se calcula con el mismo método utilizado para calcular las tendencias del valor anual.

Crecimiento anual en valor de las importaciones entre 2001-2002 como un porcentaje: Este crecimiento
es un buen complemento para la tendencia de 5 afios, indicando si las tendencias de crecimiento han sido
estables o volatiles durante los 5 afios y mostrando el desempefio del pais durante los ultimos dos afios.

Posicién relativa de los socios comerciales en las exportaciones mundiales: La clasificacion mundial del
pais socio como un exportador. Con este indicador se puede saber si el pais seleccionado comercia con los
mercados principales por el producto seleccionado y como se encuentran clasificados estos mercados dentro
del pais que esta siendo estudiado.

Participacion de los socios comerciales en las exportaciones mundiales como un porcentaje: La
participacion mundial que el pais socio representa como un exportador del producto seleccionado.

Crecimiento anual de las exportaciones totales en valor por socio comercial entre 1998-2002 por afio
como un porcentaje: El crecimiento de las exportaciones del pais socio hacia el pais meta durante el
periodo; no debe confundirse con un incremento en la participacion en el mercado.
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¢ Qué paises exportan la mayor parte de los productos que mi pais importa?

¢Qué fuentes alternativas de oferta se encuentran disponibles?

C. Identificar nuevas fuentes de oferta — Refrigeradores para Venezuela

TradeMap también proporciona indicaciones para los importadores en materia de
diversificacion de proveedores. Un importador de Refrigeradores en Venezuela tal vez esté
El importador
selecciona Venezuela como el pais a ser estudiado y Refrigeradores, como el producto
siendo estudiado (arriba). Seleccionando después ‘Importaciones’, se genera una lista de
los mercados que abastecen de Refrigeradores a Venezuela (ver Tabla 8).

interesado en investigar la posibilidad de diversificar sus proveedores.

Tabla 8: Lista de los mercados exportadores de un producto importado por Venezuela en 2002

Producto : 841821 refrigeradores de uso domestico de compresion
Las importaciones de Venezuela representan el 0% de las importaciones mundiales de este producto; su posicion relativa en
las importaciones mundiales es 31

Crecimiento
- Posicién L anual de las
Velrabal Participacion Crecimiento Cremln:;erlno Crecimiento ||relativa de los E’arltlmpam.on exportaciones
i aocr){ac?oﬁ:s en las Cantidad Unidad de Valor de anual de las irﬁngftac?o::s anual de las socios c%r::ri?aclgs totales en
Exportadores 20’62 e importaciones | |importada e unidad importaciones eg . importaciones || comerciales e valor por
de US$ de Venezuela || en 2002 (US$/unidad) | | en valor entre entre 1998- || €N valor entre en las TS s0Cio
, % 1998-2002, % 2002. % 2001-2002, % | |exportaciones msndiales % comercial
g mundiales ' entre 1998-
2002, %
No
Total 12,759 100 0 ; -14 -64 3
medida
|Colombia || 5,435 43|[ 1,722|[Toneladas||  3,156| 1] 6 || -69 || 29| 0| 14
|México | 2951 23| 3,143 [Toneladas | 939 | -20 || 10 | -59 || 4| 10 | 12
Estados
Unidos de 2,437 19| 4,442|| Unidad 549 -30 -30 -59 10 2 -20
América
|Perd | 807 | 6| 264 [Toneladas | 3,057 80 | 84 | -48 || 41| | -5
[Ecuador | 634 | 5| 166 |Toneladas | 3,819 | 188 | 190 | -62 | 54 | 0| 10
|Turquia | 209 | 2|| 77 [Toneladas | 2,714 | | | 354 | 3|| 10 | 20
|India | 70| 1| 465 Unidad | 151| 66 | 83 | -61 || 31| | 66
Estados
lnas 32 69 1| 160 Unidad 431 17 39 0 18
Ameérica (re-
exportacion)
China | 44 0| 545/ Unidad 81 1 2 -75 2 10 43
Fuente: Célculos del CCI basados en estad isticas de COMTRADE
B Redi Pai Paises Productos similares Productos similares E d | d Ment d
&@f eglones  ralses exportadores  (SH6) importados (SH4) importados —X‘w E;L?res f”“.,e Grafico Ayuda
comerciales socios importadores (SHA) TR VTR mundiales mundiales seleccion ———
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La Tabla 8 muestra que Colombia, con 43% del mercado de importacion de Venezuela para
Refrigeradores. Esto se puede ver observando el crecimiento de las exportaciones de
Colombia hacia el mundo (14% p.a.) durante el periodo 1998-2002, mientras que el
crecimiento de las importaciones de Venezuela de Colombia (1% p.a.). La tabla también
muestra que China, el tercer exportador a nivel mundial, controla menos del 1% del
mercado de Venezuela para Refrigeradores. Aunque las importaciones de Venezuela de
China han experimentado un crecimiento anual del 1% durante el periodo y el crecimiento
en exportaciones hacia el mundo de China ha sido 43% anual durante el periodo de 5 afios.

También podemos ver que el valor unitario de los Refrigeradores de China es
significativamente menor que el de los de Colombia. Si los costos de transporte no fueran
prohibitivos, China podria ser un proveedor alternativo viable. También seria interesante
investigar por qué el mayor exportador mundial (columna 9) no se encuentra entre los
proveedores principales de Venezuela o qué otros paises latinoamericanos exportan
Refrigeradores.

Apuntes Aclaratorios parala Tabla 8

Exportadores: Los nombres de los paises estan clasificados por el valor importado.

Total importado en 2002, en miles de US$: El total importado en 2002 en miles de US$ segun lo reportado
por el pais seleccionado o segun lo reportado por el pais socio (cuando el pais seleccionado no reporta los
datos comerciales)

Participacion en las importaciones de Venezuela como un porcentaje: Participacion de los paises socios
en las importaciones del pais meta (Venezuela).

Cantidad importada: Cantidad importada en 2002. Con respecto a bk cantidad espejo, es posible obtener
diferentes unidades de cantidad dependiendo de los paises reportantes.

Unidad de medida: La unidad utilizada para reportar las cantidades.
Valor de unidad: Precio en US$ por unidad.

Tendencia anual de las importaciones en valor entre 1998-2002 como un porcentaje: Esta tendencia se
calcula utilizando el método de los minimos cuadrados. Si un pais no reporta datos en 2002, el célculo de la
tendencia se basa en las estadisticas espejo. No se calcula ninguna tendencia en los casos donde no hay
datos disponibles del pais reportante para un periodo de por lo menos cuatro afios.

Tendencia anual en la cantidad de las importaciones entre 1998-2002 como un porcentaje: Esta
tendencia se calcula con el mismo método utilizado en el calculo de las tendencias anuales del valor.

El crecimiento anual en valor de las importaciones entre 2001-2002 como un porcentaje: Este crecimiento
es un buen complemento para la tendencia de 5 afios, indicando si las tendencias del crecimiento han sido
estables o volatiles durante los 5 afios y muestran el desempefio del pais durante los ultimos dos afios.

Posicién relativa de los socios comerciales en las exportaciones mundiales: Esto indica la clasificacion
mundial del pais socio como un exportador. Con este indicador, es posible saber si el pais seleccionado
comercia con los proveedores principales del producto seleccionado.

Participaciéon del mercado en las exportaciones mundiales como un porcentaje: Esto indica la
participacion mundial que el pais socio representa como un exportador del producto seleccionado.

Crecimiento anual total en valor de las exportaciones de los paises socios entre 1998-2002 como un
porcentaje: Esto indica el crecimiento de la exportacion global del pais socio para el producto seleccionado.
Este indicador se calcula con los datos reportados por el mercado meta. Este indicador combinado con la
tendencia del valor de las importaciones, calculado arriba, le permite ver si el pais socio ha incrementado o no
su participacion en elmercado del pais siendo estudiado.

La informacion presentada en la Tabla 8 también se encuentra disponible en el formato de
cuadro de burbuja (ver Cuadro 1). El Cuadro 1 presenta el crecimiento de los principales
mercados socios de Venezuela para los Refrigeradores (en la linea vertical) comparado
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con la participacion de los mercados socios (en la linea horizontal), proporcionando
una vision general de las perspectivas para la diversificacion de los proveedores.

El Cuadro 1 ilustra que Colombia, segun lo arriba indicado, comanda una parte significativa
del mercado de Venezuela para Refrigeradores (43%), pero su participacion en las
exportaciones mundiales es pequefia (< 1%) aunque tiene un crecimiento razonable en sus
exportaciones al mundo (14%). China exhibe un crecimiento significativo en las
exportaciones (43% p.a.), pero una participacion relativamente pequefia en las
importaciones de Venezuela (< 1%).
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Cuadro 1: Perspectivas para la diversificacion de proveedores de Refrigeradores en Venezuela

en 2002
Perspectivas de la diversificacion de surtidores para un producto
importado por Venezuela
Producto : 841821 refrigeradores de uso domestico de compresion
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Participacion de los socios comerciales en las importaciones de Venezuela,
2002, %

Nota: El tamafio de los circulos corresponde a la participacion del mercado (%), en las exportaciones mundiales.
Fuente: Célculos del CCI basados en las estadisticas de COMTRADE.
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¢Cuales son los productos prioritarios para la promocion comercial?

D. Estudio del potencial para la diversificacion de productos — Prendas de vestir de
Marruecos

Un exportador de Pantalones de algodén para hombres/nifios en la Marruecos podria estar
pensando en las oportunidades para la diversificacion del producto en Chipre y necesita
saber qué otros productos similares estan en demanda. Para generar una lista de los
mercados exportadores del producto importado por Chipre seleccionamos Pantalones de
algoddn para hombres/nifios en el menu de seleccion de productos (arriba), Chipre como el
mercado siendo estudiado e ‘Importaciones’ (ver Tabla 9).

Tabla 9 : Lista de mercados exportadores de un producto importado por Chipre en 2002

Lista de mercados exportadores de un producto importado por Chipre en 2002
Producto : 620342 pantalones, pantalones con peto y pantalones cortos de algodon.
Las importaciones de Chipre representan el 0% de las importaciones mundiales de este producto; su posicion relativa en las
importaciones mundiales es 54

Crecimiento
L Posicion L anual de las
i Crecimiento i . Participacion N
PSS Crecimiento Crecimiento lativa de | ) It
valordelas | Participacion | cantigad || Unidad Valor de anual de las ||, @nUaldelas 1 o o) e a5 reasl\g:l:iose % | detos SR ext[:)c:ali(:c;r:]es
Exportadores importaciones|| en las importada de unidad importaciones P E e importaciones || comerciales comerciales valor por
2002 en miles importaciones || "oy 5002 || medida (US$/unidad) | | en valor entre en cantidad en valor entre en las < Iqs s0cio
deUS$ ||de Chipre, % 19982002, % 6“5’50;938' 2001-2002, % |exportaciones || SXPOMACIONSS | - ooy g
e mundiales 7| entre 1998-
2002, %
Mundo || 8,755 100/910,303 |Unidad | 10| 8| 3 -2 || | | 0
|Grecia | 2,645 30//202,007 |Unidad | 13|| 22 || 33 | 19 || 62 | 0 || -8
|China [ 1271 15 (295,273 |Unidad | 4 36 | 50 || 1| 2| 11 | 4
|Italia | 1,148 13|| 46,309 |Unidad | 25|| -7 || -11 || 21| 3| 6 || 1
[Espafia | 501 | 6| 39,174 |Unidad | 13|| 17 || 30 | -12 || 21 || 1| -2
e ‘ 385‘ 4‘ 26,589 Unidad‘ 14‘ 11 ‘ 1 ‘ 13 ‘ 29 ‘ 0 ‘ 15
|Sri Lanka || 332 4| 20,084 |Unidad | 17|| 56 | 57 || 50 || 25 | 1|
|Tdnez | 323 4| 14,081 |Unidad | 23| 21 | 16 | -4 | 7|| 4 |
|India | 231 | 3|| 34,588 |Unidad | 7| 18 || 25 || 55 || 20 || 1| 8
\Marruecos || 210 2/| 11,444 |Unidad | 18| 4 || 15 || 0 || 12 || 2 ||
|Francia || 183 2| 8,5511|Unidad | 22|| -14 || -21 || -36 || 16 || 1| -4
Fuente: Calculos del CCI basados en estadisticas de COMTRADE
. Productos Productos
- Barreras Regiones Paises ::Iz?tsadores similares (SH6) similares (SH4)  Exportadores Importadores Datos Menu de 4fi
Siguiente  comerciales  socios importadores _p—(SHA,] importados por  importados por mundiales mundiales  espejo  seleccién Ly

Chipre Chipre
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La Tabla 9 muestra los competidores de Marruecos en el mercado de Chipre para
Pantalones de algodén para hombres/nifios. Vemos que en Chipre, la posicion relativa de
Marruecos es 9 con una participacion de 2% en el mercado. La tendencia general del total
de las importaciones de Chipre crecio Unicamente en un 8% p.a. durante el periodo 1998-
2002, sugerir la posibilidad de una tendencia ascendente en el afio que viene.

Apuntes Aclaratorios parala Tabla 9

Exportadores: Nombre del pais socio clasificado por el total exportado.

Total importado en 2002 en miles de US$: Esta cifra es la reportada por el mercado seleccionado o segun lo
reportado por el pais socio, cuando el pais seleccionado no reporta los datos comerciales.

Participacion en las importaciones del pais socio como un porcentaje: Participacion de los paises socios
en las importaciones del pais meta.

Cantidad importada en 2002: Con respecto a la cantidad espejo, es posible tener diferentes unidades de
cantidad dependiendo de los paises reportantes.

Unidad de medida: La unidad utilizada para reportar las cantidades.
Valor de unidad: Precio en US$ por unidad.

Crecimiento anual de las importaciones en valor entre 1998-2002 como un porcentaje: Esta tendencia se
calcula utilizando el método de los minimos cuadrados. No se calcula ninguna tendencia en los casos donde
no hay datos disponibles para un periodo de por lo menos cuatro afios.

Crecimiento anual de las importaciones en cantidad entre 1998-2002 como un porcentaje: Este
crecimiento es un buen complemento para la tendencia de 5 afios, indicando si las tendencias de crecimiento
han sido estables o volatiles durante los 5 afios y mostrando el desempefio del pais durante los Ultimos dos
afios.

Crecimiento anual de las importaciones en valor entre 2001-2002 como un porcentaje: Este crecimiento
es un buen complemento para la tendencia de 5 afos, indicando si las tendencias de crecimiento han sido
estables o volatiles durante los 5 afios y mostrando el desempefio del pais durante los Gltimos dos afios.

Posicion relativa de los socios comerciales en las exportaciones mundiales: La clasificacion mundial del
pais socio como exportador. Con este indicador es posible saber si el pais seleccionado comercia con los
mercados principales por el producto seleccionado y cémo clasifican esos mercados dentro del pais siendo
estudiado.

Participacion de los paises socios comerciales en las exportaciones mundiales como un porcentaje:
La participacién mundial que el pais socio representa como un exportador del producto seleccionado.

Crecimiento anual total en valor de las exportaciones de los paises socios entre 1998-2002 como un
porcentaje: El crecimiento de las exportaciones del pais socio hacia el pais meta durante el periodo; no debe
confundirse con un incremento en la participacion del mercado.

Para ver cudles de los productos complementarios que importan Chipre estan
experimentando crecimiento, el exportador oprimiria Productos similares (SH6) importados
por Chipre (ver Tabla 10). De acuerdo a la Tabla 10, el exportador de Marruecos debe
explorar las oportunidades en Conjuntos, para hombres o ninos, de algodon. El valor de las
importaciones de Chipre de estos productos crecié 30% p.a. durante el periodo 1998-2002.
Debido a que las exportaciones mundiales estan declinando (2% p.a.) esto podria ser una
oportunidad para incrementar la participacion en el mercado de Chipre.
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Tabla 10: Lista de productos importados por Chipre en 2002

Crecimiento || Crecimiento || Crecimiento P Posicién ClizemEn®
Valor . Unidad anual en anual en anual en PRI relativa anual en valor
SHrev. 1 Producto 2902 en|| Cantidad de valor entre cantidad valor entre en el enel de '?S
messe | 2002 | medida || 19982002, || entre 1998 | 2002002, ||  MeCAde | mercado | exportaciones
% 2002, % % mundial, % el mundiales entre

1998-2002, %

trajes o ternos de las

620319 |demas materias textiles, | 1,719/ 86,539 | Unidad 20 26 -7 0 26 10
para hombres o nifios.

conjuntos, para hombres .
620322 | 70 e algodon, 240|| 30,523 | Unidad 30 27 3 0 52 -2

conjuntos, para hombres

620329 |0 ninos, de las demas 60| 8,984 |Unidad -23 -27 94 0 86 9
materias textiles.

chaquetas (sacos) de

620332 |algodon, para hombres o 779 | 57,663 | Unidad 0 23 2 0 40 1

nifios

chaquetas (sacos) de las

620339 |demas materias textiles, | 1,157/ 67,615 | Unidad 9 13 26 0 27 -3
para hombres o nifios.

pantalones, pantalones
620342 ||con peto y pantalones 8,755//1910,303|| Unidad 8 3 -2 0 54 0

cortos de algodon.

pantalones,pantalones
con peto y pantalones
620343 |cortos de fibras 1,517 |1209,841|| Unidad 13 27 -3 0 62 5
sinteticas, para hombres
on

Fuente: Calculos del CCl basados en estadisticas de COMTRADE

Productos similares (SH6) exportados por Los principales productos (SH6) importados Productos similares (SH4) importados por Menu de o
= - : = Gréfico  Ayuda
Chipre por Chipre Chipre seleccion I—

Apuntes Aclaratorios parala Tabla 10

SA rev. 1: Cadigo de producto para el producto importado en 2002.
Producto: Descripcion abreviada del producto que corresponde a una posicion SA de 6 digitos.

Total importado en 2002, en miles de US$: Estas cifras son reportadas por los paises a la base de datos
COMTRADE o las calculadas con las estadisticas espejo.

Cantidad importada en 2002: Con respecto a la cantidad espejo, si los paises reportantes utilizaron unidades
diferentes para la cantidad, no se desplegara ninguna cantidad.

Unidad de medida: La unidad utilizada para reportar las cantidades.

Crecimiento anual en valor entre el 1998-2002 de las importaciones como un porcentaje: Esta tendencia
se calcula con el método de los minimos cuadrados. Si un pais no reporta datos comerciales en 2002, el célculo
de la tendencia se basa en las estadisticas espejo. No se calcula ninguna tendencia en los casos donde los
datos del pais reportante no se encuentran disponibles por un periodo de por lo menos cuatro afios.

Crecimiento anual en cantidad entre 1998-2002 de las importaciones como un porcentaje: Esta tendencia
se calcula con el mismo método utilizado para calcular el crecimiento anual del valor.

Crecimiento anual en valor entre 2001-2002 como un porcentaje: Este crecimiento es un buen complemento
para la tendencia de 5 afios, indicando si las tendencias de crecimiento han sido estables o voléatiles durante los
5 afios y mostrando el desempefio del producto durante los Gltimos dos afios.

Participacion del mercado en las importaciones mundiales como un porcentaje: Este indicador toma en
cuenta a todos los paises, hayan reportado o no.

Clasificacion en las importaciones mundiales: La clasificacion mundial del pais seleccionado en la
importacion del producto siendo estudiado.

Crecimiento anual en valor entre el 1998-2002 de las exportaciones mundiales como un porcentaje: La
tendencia se calcula para el producto siendo estudiado con el método de los minimos cuadrados.
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lll. Enfoque de pais

El segundo enfoque, o enfoque de pais, permite un analisis utilizando TradeMap desde la
perspectiva de un pais. Desde este angulo, un usuario puede evaluar el desempefio del
comercio nacional de un pais y también revisar el potencial del comercio bilateral con un
socio.

¢Cual es el actual desempefio comercial de mi pais?

A. Evaluacion del desempefio comercial del pais— Rumania

El Gobierno de Rumania podria querer ver cdmo compiten las exportaciones de un pais en
el mercado mundial para priorizar mejor sus esfuerzos para atraer la inversién extranjera y
local o para promover el comercio. Seleccionando a Rumania como el pais en TradeMap e
indicando ‘Exportaciones’ (arriba), se genera una lista de las exportaciones de Rumania a
un nivel de 2 digitos, que luego pueden ser clasificadas por valor para obtener la Tabla 11.
El nivel de 2 digitos proporciona una idea general de las exportaciones de Rumania.
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Tabla 11: Productos principales exportados por Rumania en 2002, nivel de 2 digitos

- Reef Crecimiento
Crecimiento ||Crecimiento

anual de las Posicion Participacion Posicion

r?\-/l Product VZLO:nZilgcs)z vz%uraér?t?e vi?éjratler?trr]e exportaciones| |relativa en las en las relativa en las
. JCCHCIO de USS  11998.2002. |2001.2002. | mundiales  |exportaciones |exportaciones |exportaciones
% ’ % '|| entre 1998- del pais mundiales, % || mundiales
2002, %
'|Todos los productos 13,875,709 | 14 | 22 | 4 | 00| 54
|[Prendas y complementos de vestir,
|Q e | 2,402,692 ‘ 12 ‘ 16 ‘ 1 ‘ 1 ‘ 23 ‘ 11
| Maquinas, aparatos y material
85 | |electrico,sus partes;aparatos de 1,431,476 44 44 6 2 0.2 40
grabacion..
| Calzado,polainas,botines y articulos
B4 (| ogos y Sus partes 1,157,931 18 19 1 3 24 8
|[Combustibles minerales,aceites
27 minerales y prod.de su destilacion 1,101,060 30 56 16 4 0.2 60
|E '|Fundicion, hierro y acero | 970,752 | 3 | 33 | 1 | 5 | 0.8 | 30
61 E;ir:gas y complementos de vestir, de 796,909 19 19 3 6 0.9 28
|[Reactores
84 ||nucleares,calderas,maquinas,aparatos 743,599 14 9 2 7 0.1 47
y artefactos mecanicos..
| Muebles;mobilario
94 | |medicoquirurgico;articulos de cama y 654,529 8 23 4 8 0.8 24
similares
|[Madera, carbon vegetal y
44 manufacturas de madera 619,585 1 18 2 9 0.9
Fuente: Célculos del CCI basados en estadisticas de COMTRADE
- Lista de grupos de productos (SH2) Lista de grupos de productos  Los principales productos Los principales productos Menu de
Slquiente clasificados por el cédigo SH (SH2) importados (SH6) exportados (SH4) exportados seleccion it

Con esta tabla el Gobierno de Rumania puede ver que en general, Rumania ocupa el
puesto 54 entre los exportadores mundiales, con un crecimiento anual de 14% en las
exportaciones durante el periodo 1998-2002 y 22% anual durante el periodo 2001-2002. Al
mismo tiempo la tendencia de crecimiento de 5 afios es Unicamente 4% anual lo que indica
un incremento general en la competitividad de los exportadores de Rumania.

Viendo las exportaciones a nivel SA de 2 digitos pone de relieve a los sectores que podrian
ser de interés desde la perspectiva de atraer la inversion extranjera o local. Los sectores
como Maquinas, aparatos y material eléctrico o Prendas de vestir estan experimentando un
alto crecimiento (44% y 19% p.a. respectivamente), mientras que las exportaciones
mundiales de estos productos Unicamente estan creciendo 6% y 3% anual respectivamente.
Estos podrian ser sectores atractivos para la inversion.
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Apuntes Aclaratorios parala Tabla 11

SA rev. 1: Cddigo de producto para el producto exportado en 2002.
Producto: Descripcion abreviada del producto correspondiente a una posicion SA de 2 digitos.

Valor exportado en 2002, en miles de US$: Estas cifras son reportadas por los paises a la base de datos
COMTRADE o las calculadas con las estadisticas espejo.

Crecimiento anual en valor entre 1998-2002 de las exportaciones como un porcentaje: Esta tendencia se
calcula con el método de los minimos cuadrados. Si un pais no reporta datos comerciales en 2002, el calculo de
la tendencia se basa en las estadisticas espejo. No se alcula ninguna tendencia en casos donde los datos del
pais reportante no se encuentra disponible para un periodo de por lo menos cuatro afos.

Crecimiento anual en valor entre 2001-2002 de las exportaciones como un porcentaje: Este crecimiento es
un buen complemento para la tendencia de 5 afios, indicando si las tendencias de crecimiento han sido estables
o volatiles durante los 5 afios y mostrando el desempefio de los productos durante los Gltimos dos afios.

Crecimiento anual de las exportaciones mundiales entre 1998-2002 como un porcentaje: La tendencia se
calcula utilizando el método de los minimos cuadrados. Si un pais no reporta sus datos comerciales en 2002, el
céalculo de las tendencias se basa en las estadisticas espejo. No se calcula ninguna tendencia en los casos
donde no hay datos disponibles del pais reportante por un periodo de por lo menos cuatro afios.

Posicién relativa en las exportaciones del pais: Este indicador es interesante cuando la tabla se clasifica por
cédigo de producto. Indica la importancia del cluster de productos en las exportaciones o importaciones del pais.

Participacion en las exportaciones mundiales como un porcentaje: Este indicador toma en cuenta a todos
los paises, hayan reportado o no.

Posicién relativa en las exportaciones mundiales: La clasificacion mundial del pais seleccionado en la
exportacion del producto siendo estudiado.

Para un estudio méas a fondo de estos sectores que podrian ser de interés para determinar
las inversiones, se debe de explorar el nivel de 4 digitos. Oprimiendo 85 en la Tabla 11, el
Gobierno de Rumania puede ver en la Tabla 12 cuales areas dentro del sector pueden ser
de interés.

SA 8544 Hilos/Cables aislados es una area que muestra crecimiento en las importaciones
mundiales, 3% durante el periodo 1998-2002. Este es un sector significativo para Rumania
y ha experimentado un crecimiento sustancial durante el periodo de 5 afios y el de 2 afios
(39% y 80% p.a.), mientras que las importaciones mundiales han crecido 3% p.a. desde
1998-2002.

Tabla 12: Los productos principales exportados por Rumania en 2002, nivel SA85 de 4 digitos

Valor 2002 Crecimiento Crecimiento Crecimiento Participacién Posicién Creci\r;;i;r:t(rj)ealr;:al en
SH rev. P Cantidad Unidad de |anual en valor anual en anual en valor relativa en el ) -
1 Rlotic e Eg‘: @ 2002 medida entre 1998- || cantidad entre | entre 2001- enm‘ﬂn";iearlcaoio mercado r::sgg?:éogﬁe
0 0 0, ' i
2002, % 1998-2002, % 2002, % mundial 19982002, %
Circuitos integrados y No
8542 |microestructuras 24,286 0 iEsek 125 -26 0 45 7
electronicas.
Maquinas y aparatos
electricos con funcion No
8543 || no oxprosads 1,185 O medida 60 -20 0 64 6
ni comprendidos
Hilos, cables (incluidos
los coaxiales) y demas No
8544 conductores aislados 497,784 0 medida 39 80 1 22 3
para electr
Electrodos y escobillas
de carbon, carbon para No
8545 |zmparas o pilas y 2,899 0| medida -10 -39 0 36 -3
demas articulo
Aisladores electricos No
8546 de cualquier materia. 19,907 0 medida 83 2031 1 14
Fuente: Célculos del CCI basados en estadisticas de COMTRADE
e Bessiame Productos similares (SH4) Los principales productos (SH6) Los principales productos (SH4) Menu de

importados por Rumania

exportados por Rumania

exportados por Ruman fa

seleccion

Gréfico Ayuda
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A partir de la Tabla 12 se puede generar el Cuadro 2, que presenta el desempefio de los
productos de exportacion de Rumania dentro del sector SA85 Equipo electronico. El cuadro
muestra el valor de exportacion de cada producto (tamafio de las burbujas), y compara
el crecimiento de la exportacion de Rumania (eje horizontal) con el crecimiento de la
demanda internacional (eje vertical). Ademas, la linea diagonal (la linea de la
participaciéon constante en el mercado mundial) divide el cuadro en dos partes. La
exportacion de productos de Rumania a la derecha de esta linea ha crecido a un ritmo mas
acelerado que las importaciones mundiales, por ende incrementando su participacion en el
mercado mundial. A la inversa, los productos a la izquierda de la linea diagonal han visto
una disminucién en su participacion en el mercado mundial.

Las lineas de referencia horizontal y diagonal son de particular interés en términos del
desarrollo comercial, ya que dividen al cuadro en cuatro cuadrantes con diferentes
caracteristicas:

Campeones — ganadores en mercados de crecimiento: Estos son los productos de
exportacion con los cuales Rumania ha logrado buenos resultados, como por ejemplo
Hilos/cables aislados. Este sector incluye productos particularmente dinamicos que estan
creciendo mas rapidamente que el comercio global en general, y con los cuales Rumania ha
podido sobrepasar el crecimiento del mercado mundial e incrementado su participacion en
las importaciones mundiales. Los exportadores de estos productos demostraron su
competitividad internacional a finales de la década de los 90. Los esfuerzos de promocion
comercial para estos productos son menos riesgosos, ya que son testimonio de éxitos
nacionales que pueden servir de pardmetros para otras industrias. El objetivo de los
esfuerzos de promociéon de estos productos debe ser la ampliacion de la capacidad de
oferta.

Sub-aprovechados — perdedores en los mercados de crecimiento: Estos productos
representan retos particulares para los esfuerzos de promocion comercial en Rumania. Si
bien la demanda internacional ha estado creciendo a un ritmo por encima del promedio,
Rumania se ha estado quedando atras. Sus exportaciones de Aparatos para corte, por
ejemplo, han bajado o crecido menos dinamicamente que el comercio global. Como
resultado, la participacion de Rumania en el mercado internacional ha estado bajando. En
general, el obstaculo no es la demanda internacional, sino mas bien la oferta. Para estos
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Cuadro 2: Crecimiento de la oferta nacional y la demanda internacional para los productos de
exportacion de Rumania en 2002 SA85 4 digitos.

Crecimiento de la offerta nacional y de la demanda internacional
de los productos de exportacion en 2002 de: Rumania

1U
Partes identificables como destinadas, exclusiva o
principalmente, a los aparato
8 Campeones
Circuitos integrados y microestructuras
Sub-aprovechados electronicas.
Circuitos impresos. @
Diodos, transistores y dispositjvos s¢miconductores similares; Condensadores electricos fijos, variables o
dispositivos semi \ ajustables. \‘
6 1 o—
Maquinag y aparatos electricos con funcion propia, no Cuadros, paneles, consolas, armarios y demas
expresados ni comprendidos soportes equipados con varios apara
@\Aparatos electricos de senalizacion acustica o
visual (por ejemplo: sonerias, si
Partes identificablds cgmo Desperdicios y desechos de pilas, bateria®iezas aislantes totalmente de materia
destinadas, 4xdusiya o °——de pilas o acumuladores, electricos;  aislante o con simples piezas metalicas d

principalmente, a los ppdrato

Hilos, cables (incluidos los coaxiales) y dema
Lamparas y tubos electricos de conductores aislados para electr
incandescencia o de descargg,

incluidos los farqs

Resistencias electricas (incluidos
reostatos y potenciometros), excepto las

Aparatos parp forte, seccionamiento, de ¢

proteccior], derivacion, empalme o
2 conexion

cionamiento, proteccion,
onexion

Aparatos para corte, sqg
derivacion, empalme o

|Tasa de Crecimiento anual de las importaciones mundiales entre 1998-2002, en %

T T G T T T T T T T T T
-30 -20 -10 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
Aisladores electricos de cualquier
materia. \93
Escala = US$ 10 milliones
Sectores en Persistentes
regresion —
P
o legtrodos y escol‘mllas de carbon,A carbon amparas, tubos y valvulas electronicos,
arg lamparas o pilas y demas articulo /

de catodo caliente, catodo frio o fotoc

agonal constante de

, lajcuota de mercado
4

Tasa de crecimiento anual de las exportaciones entre 1998-2002, en %, de:

Rumania
Nota: El tamafio de los circulos corresponde al valor de las exportaciones de Rumania . ; E
Fuente: Célculos del CCl basados en las estadisticas de COMTRADE.
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productos, se debe identificar y eliminar los obstaculos especificos que impiden una
expansion mas dinamica de las exportaciones.

Sectores en regresion: Las perspectivas de exportacion para estos productos tienden a
ser poco alentadoras, tal como los Electrodos y escobillas de carbon en el caso de
Rumania. Las importaciones mundiales del producto en cuestion han incrementado a un
ritmo por debajo del promedio o, en efecto, han disminuido, y la participacion del mercado
de Rumania ha disminuido. Los esfuerzos de promocion para los productos en esta
categoria encaran una gran dificultad. Tienen que adoptar un enfoque integrado para tomar
en cuenta los obstaculos tanto por parte de la oferta como la demanda.

Persistentes — ganadores en los mercados declinantes: Los productos en este
cuadrante, como por ejemplo los Lamparas, tubos y valvulas electrénicos, se caracterizan
por la participacion creciente de los exportadores rumanos en los mercados de importacion
mundial, los que estan cayendo o creciendo a un ritmo por debajo del promedio. Desde la
perspectiva de la promocion comercial, se requiere de estrategias para el marketing de
nichos para aislar el desempefio comercial positivo del decline general en estos mercados.

El cuadro también proporciona una vision general de la concentracion de las exportaciones.
La apariencia de uno o unos cuantos circulos comparativamente grandes en una area
muestra que las exportaciones se encuentran altamente concentradas. Este no parece ser
el caso de Rumania.

La escala de los circulos rotulados, en la esquina inferior derecha del Cuadro 2, sirve como
referencia para el tamafio de las burbujas. La escala puede variar de US$ 10,000 a US$
100 millones dependiendo del pais siendo estudiado.

Si el Gobierno de Rumania desea realizar un andlisis mas a fondo, puede acceder al nivel
de 6 digitos para cualquiera de los codigos de 4 digitos oprimiendo el codigo.

Oprimiendo después Los principales productos (SH6) exportados por Rumania al pie de la
Tabla 12, se genera la Tabla 13 la cual contiene una lista de las 500 exportaciones
principales de Rumania a un nivel SA de 6 digitos. La Tabla 13 muestra que la segunda
exportacion en tamafio de Rumania, Los demas muebles de madera, aumenté 5% p.a.
durante el periodo 1998-2002, sin embargo, en los ultimos dos afios de ese periodo hubo
un crecimiento del 19% anual y las importaciones mundiales de estos productos crecio 6%
p.a. Otro dato de interés en la Tabla 13 son las exportaciones de Calzado de Rumania, que
crecieron 84% p.a. durante el periodo 1998-2002 (33% anual durante 2001-2002) mientras
gue las importaciones mundiales crecieron Unicamente un 5% p.a. Estos podrian ser
sectores de interés para concentrar en ellos los esfuerzos de promocién comercial.
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Tabla 13 : Los productos principales exportados por Rumania en 2002, nivel de 6 digitos

rev. 1

Producto

Valor 2002 en
miles de US$

Cantidad
2002

Unidad de
medida

Crecimiento
anual en
valor entre
1998-2002,
%

Crecimiento
anual en
cantidad

entre 1998-
2002, %

Crecimiento
anua en
valor entre
2001-2002,
%

Participacion
en el las
exportaciones
mundiales, %

Posicién
relativa en las
exportaciones

mundiales

Crecimiento
anual en valor
de las
importaciones
mundiales
entre 1998-
2002, %

TOTAL

Todos los
productos

13,875,709

No
medida

o

14

22

54

271000

aceites de
petroleo o de
minerales
bituminosos no
expresados ni
comprendidos
en otras part

959,770

4,404,981 || Toneladas

30

12

58

32

854430

juegos de
cables para
bujias de
encendido y
demas juegos
de cables de
Itipo de los
utiliza

390,132

30,712 | Toneladas

33

45

76

940360

los demas
muebles de
madera

374,605

231,412|| Toneladas

19

13

640610

cortes
aparados y sus
partes, con
exclusion de
los
contrafuertes y
punteras duras.

361,916

16,982 || Toneladas

14

12

19

16

640399

los demas
calzados con
suela de
caucho, de
plastico o de
cuero natural,
artificial o
regen

283,269

Toneladas

22,883

84

93

33

13

890190

los demas
barcos para el
transporte de
mercancias y
los demas
barcos
proyectados
para el t

268,373

168,733|| Toneladas

-14

93

620342

pantalones,
pantalones con
peto y
pantalones
cortos de

algodon.

204,660

11,796 | Toneladas

28

34

29

15

Fuente: Célculos del CCI basados en estadisticas de COMTRADE

Menu de
seleccion

Lista de los grupos de productos (SH2)

_— Productos principales (SH6)
Siguiente exportados

importados

Productos principales (SH4)
exportados

Grafico ' Ayuda
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Apuntes Aclaratorios paralas Tablas 12y 13

SA rev. 1: Cddigo de producto para el producto exportado en 2002.
Producto: Descripcion abreviada del producto que corresponde a una posicion SA de 6 digitos.

Valor exportado en 2002, en miles de US$: Estas cifras son reportadas por los paises a la base de datos de
COMTRADE o las calculadas con estadisticas espejo.

Cantidad exportada en 2002: Con respecto a la cantidad espejo, si los paises reportantes utilizan diferentes
unidades de cantidad, no se desplegara ninguna cantidad.

Unidad de medida: La unidad utilizada para reportar las cantidades.

Crecimiento anual en valor entre 1998-2002 de las exportaciones como un porcentaje: Esta tendencia se
calcula utilizando el método de los minimos cuadrados. Si un pais no reporta sus datos comerciales en 2002, el
calculo de las tendencias se basa en las estadisticas espejo.. No se calcula ninguna tendencia en los casos
donde no hay datos disponibles del pais reportante por un periodo de por lo menos cuatro afios.

Crecimiento anual en cantidad entre 1998-2002 de las exportaciones como un porcentaje: Esta tendencia
se calcula con el mismo método utilizado en el calculo del crecimiento anual del valor.

Crecimiento anual en valor entre 2001-2002 de las exportaciones como un porcentaje: Este crecimiento es
un buen complemento para la tendencia de 5 afios, indicando si las tendencias de crecimiento han sido estables
o volatiles durante el periodo de 5 afios y mostrando el desempefio del producto durante los Gltimos dos afios.

Participacion del mercado en las exportaciones mundiales como un porcentaje: Este indicador toma en
cuenta todos los pais es, hayan reportado o no.

Clasificacion en los mercados de exportacion: La clasificacion mundial del pais seleccionado en la
exportacion del producto siendo estudiado.

Crecimiento anual en valor entre 1998-2002 de las importaciones mundiales como un porcentaje: La
tendencia para el producto siendo estudiado se calcula con el método de los minimos cuadrados.

Desde la Tabla 13, se puede generar el Cuadro 3, que es similar al Cuadro 2 pero con
importante diferencias. El Cuadro 3 presenta el desempefio de los veinte productos
principales de exportacion de Rumania, indicando el crecimiento nominal promedio de la
totalidad de las exportaciones de Rumania para el periodo de 1998 al 2002 (linea de
referencia vertical punteada) y el crecimiento nominal promedio de las importaciones
mundiales durante el mismo periodo de tiempo (linea de referencia horizontal), que fue
4% p.a. En el Cuadro 3 las lineas horizontales de referencia y la diagonal dividen el cuadro
en cuatro cuadrantes.

Cabe sefialar que el criterio para distinguir los productos en crecimiento y disminucion es la
tasa de crecimiento nominal promedio de la totalidad de las importaciones mundiales de
1998 a 2002, que fue 4% anual. Los productos, cuyas importaciones mundiales han crecido
por debajo de esta tasa, por ejemplo 3% anual, se clasifican como productos en caida, ya
gue su participacion en el comercio mundial esta disminuyendo.
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Cuadro 3: Crecimiento de la oferta nacional y la demanda internacional para las veinte
exportaciones principales de Rumania en 2002

Crecimiento de la offerta nacional y de la demanda internacional
de los productos de exportacion en 2002 de: Rumania

Q\ pantalones, pantalones con peto y
pantalones cortos de algodon para mujeres o

1A n
L5 T
Crecimiento|tinedio de las exportaciones de
Rumania |1
! energia electrica (partida
i discresional).
i
12 A i
T
1
1
i

Su —aprovecha(}os nifias
i las demas partes identificables para
ahtalones, pahtalopes con peto y p p
p&&a‘lones cortos|de firas sinteticas, emisores de radiotelefonia, radiodeteccion,
para ujeres o ni Campeones T radar, re

los demas desperdicios y desechos de hierro o de

las demas partes y accesorios de
carroceria, incluidas las cabinas, exceptd

cinturones de

8adeites de etroleo:o de

m nﬁrales bituminosgs no

exprespdos ni gomprendidos

en otras) part
1

acero.

! —
los demas muebles de madera
|

6

los demas calzados con suela de
caucho, de plastico o de cuero
natural, artificial o regen

] |
jueggs de ¢ables para;bujias de
encendido y demag juegos de gables de
Itipo dejlos utiliza

las importa@s del mundo

\ sueteres, jerseis, "pullovers”, "cardigans"”, chalecos y
articulos similares de fibras sint

Crecimjento dg
i

pantalones, pantalones con peto y pantalones cortos de
2 —— aluminio ¢n bruto, sin alear. aloodon.
fal
\vJ

los demas enrollados simplemente laminados en caliente

los deémas barcos para el transporte espesor inf.3mm
 de mércancias y los demas barcos
T T T T T T
proyektados para el t
1

|Tasa de Crecimiento anual de las importaciones mundiales entre 1998-2002, en

-10 0 20 20 40 50 60 70 80 90 100
los demas calzados que cubran el tobillo
1 Persistentes
maderd aserrada o desbastada longitudinalmente de
- conifer%ls.
ctbres en camisas de algodon, para hombres o nifios
regresion cortes aparados y sus partes, con exclusion de los contrafuertes y punteras
duras.
- Escala = US$ 10 milliones —o
i ~ camisas, blusas y blusas camiseras de fibras sinteticas o artificiales, para mujeres
Diaggnal constante de! onin madera aserrada o desbastada longitudinalmente
lacupta de me@__!/ de hava
\*J
Tasa de crecimiento anual de las exportaciones entre 1998-2002, en %, de:
Rumania
Nota: El tamafio de los circulos corresponde al valor de las exportaciones de Rumania & !
Fuente: Célculos del CCl basados en las estadisticas de COMTRADE.
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¢Qué productos cuentan con el potencial de incrementar el comercio
bilateral?

B. Potencial del Comercio Bilateral — Construcciones prefabricadas: Estonia y Francia

Una IAP en Estonia tal vez quiera explorar el potencial comercial entre Estonia y Francia.
Seleccionando Estonia como el mercado, Francia como el pais socio y ‘exportacion’ en el
menu de seleccion (arriba), la informacion presentada en la Tabla 14 aparece a nivel SA de
2 digitos.

Tabla 14 : Comercio actual y capacidad potencial de comercio entre Estoniay Francia en 2002,
nivel de 2 digitos

Nota: Las Exportaciones han sido registradas por Estonia
Las Importaciones han sido registradas por Francia

Exportaciones de ; ; : :
B e B Importaciones de Francia ‘ Exportaciones de Estonia S
. L — — - — : potencial en
Caodige Denominacion Valor ||Crecimiento Crecimiento | |Porcentaje de Valor 2002 | |Crecimiento | Porcentaje de miles de
2002 en || anualen Valor 2002 en anual en las - anual en las UsD
miles | |valor 1998- miles USD valor 1998- | |Importaciones USD valor 1998- | |Exportaciones
UsD 2002, % 2002, % || mundiales, % 2002, % || mundiales, %
| |Todos los productos 50,197 13 |{303,774,208|| 1| 4.0|4,336,351|| 9| 0.0/|4,286,154
|@ |Navegaci0n maritima o fluvial | o| | 1,369,789 | 28 | 4.6 | 9,519 | 15 | 0.0 | 9,519
Instrumentos,aparatos de
90 optica,fotografia,cinematografia,medida,control... 4,728 318 9,746,824 4 5.0 64,934 5 0.0 60,206
91 ||Relojeria | 0| | 823786 1| 42| 659 || 7|| 0.0| 659
92 Lnsst(t)r:mzztl:);:ﬁtcr;;uswa;partes y accesorios de 14 136,479 -3 35 2,864 12 01 2850
|% |Armas y municiones y sus partes y accesorios | 0 | | 86,628 | -1 | 1.6 | 13 | -44 | 0.0 | 13
Muebles;mobilario medicoquirurgico;articulos de
94 camay similares 6,042 11 4,872,177 4 5.5/| 303,635 19 0.4/ 297,593
95 ggggft‘g;;fggsva"'w'“ PERGLUEHED [ 320 2| 2,487,156 4 42| 20272 12 0.0| 19,952
|96 ||Manufacturas diversas | 135 | 733300 -2 || 5.0| 10,547 | 38 || 01| 10412
|ﬂ |Objetos de arte, de coleccion o de antiguedad | o| | 224,142 | 2 | 20 | 1,421 | 42 | 0.0 | 1,421
Fuente: Célculos del CCI basados en estadisticas de COMTRADE
Lista de grupos de  Lista de grupos de Comercio bilateral Comercio bilateral Comercio bilateral
Pri P Al productos (SH2) productos (SH2) | et (SH2) classificado (SH4) classificado (SH6) classificado Menu de /NI
frimera rrecedente exportados por importados por importaciones por comercio por comercio por comercio séleccion ~ ~Yuda
Estonia Erancia potencial potencial potencial

Con la Tabla 14, el IAP puede ver el comercio real entre Estonia y Francia, las
importaciones de Francia y las exportaciones de Estonia, tanto para el comercio general
como para los productos en la lista. En general, el comercio entre Estonia y Francia totalizé
US$ 50 millones en 2002 y creci6 13% p.a. durante el periodo 1998-2002. Las
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importaciones de Francia totalizaron US$ 304 mil millones con una tasa de crecimiento
anual del 1%, mientras que las exportaciones de Estonia a terceros paises totalizaron US$
4 mil millones y crecieron a un ritmo de 9% p.a.

Si tomamos el sector de Muebles;mobilario medicoquirdrgico;articulos de cama y similares,
vemos que hubo comercio entre Estonia y Francia valuado en US$ 6 millones con una tasa
de crecimiento de 11% anual Las importaciones de Francia totalizaron US$ 5 mil millones
en 2002 y crecieron 4% p.a. durante el periodo 1998-2002, mientras que las exportaciones
de Estonia totalizaron US$ 304 millones y crecieron 19% p.a. Debido a que el comercio
actual esta relativamente bajo y se encuentra en crecimiento, tal vez exista potencial en
uno o mas productos dentro de este sector para incrementar los esfuerzos promocionales.

Apuntes Aclaratorios parala Tabla 14

Cadigo de producto: Cédigo de producto para el producto comerciado entre los dos paises siendo estudiados.

Denominacién de producto: Descripcion abreviada del cluster de productos correspondiente a una posicion
SA de 2 digitos.

Valor exportado en 2002, en miles de US$: El comercio entre los dos paises seleccionados, segln lo
reportado por el pais seleccionado a la base de datos de COMTRADE o segun lo reportado por el pais socio
seleccionado a la base de datos de COMTRADE si el pais seleccionado no ha reportado los datos comerciales.

Crecimiento anual en valor entre el 1998-2002: La tendencia del comercio bilateral como un porcentaje. La
tendencia se calcula utilizando el método de los minimos cuadrados. Si el pais seleccionado no reporta sus
datos comerciales en 2002, el célculo de las tendencias se basa en las estadisticas del mercado socio. No se
calcula ninguna tendencia en los casos donde no hay datos disponibles del pais o el pais socio por un periodo
de por lo menos cuatro afios.

Valor global importado en 2002, en miles de US$, por el pais socio: El total importado por el pais socio de
terceros paises para el grupo de productos siendo estudiado, segin lo reportado a la base de datos de
COMTRADE o segun lo calculado con las estadisticas espejo.

Crecimiento anual en valor entre 1998-2002 de las importaciones mundiales del pais socio: El
crecimiento de las importaciones de terceros paises para el pais socio seleccionado. La tendencia se calcula
utilizando el método de los minimos cuadrados. Si el pais seleccionado no reporta sus datos comerciales en
2002, el calculo de las tendencias se basa en las estadisticas espejo. No se calcula ninguna tendencia en los
casos donde no hay datos disponibles del pais o el pais socio por un periodo de por lo menos cuatro afios.

Participacion del mercado en las importaciones mundiales, para el pais socio: La participacion en las
importaciones mundiales para el pais socio seleccionado y el grupo de producto. Este indicador toma en
cuenta a todos los paises, hayan reportado o no.

Valor global exportado en 2002, en miles de US$, por el pais seleccionado: El valor exportado por el pais a
terceros paises del grupo de producto siendo es tudiado, segun lo reportado a la base de datos de COMTRADE
0 segun lo calculado con las estadisticas espejo.

Crecimiento anual en valor entre 1998-2002 de las exportaciones mundiales del pais seleccionado: El
crecimiento de las exportaciones a terceros paises para el pais seleccionado. La tendencia se calcula con el
método de los minimos cuadrados. Si el pais siendo estudiado no reporta sus datos comerciales en 2002, el
célculo de la tendencia se basa en las estadisticas espejo. No se calcula ninguna tendencia si no se cuenta
con los datos del pais por un periodo de por lo menos cuatro afios.

Participacion en las exportaciones mundiales para el pais: la participacion en las exportaciones mundiales
para el pais seleccionado y el cluster de productos siendo estudiado. Este indicador toma en cuenta a todos los
paises, hayan reportado o no.

Comercio Potencial indicativo: El comercio potencial entre los dos paises seleccionados segun lo calculado
en 2002. El potencial comercial se define como el valor menor del monto de las exportaciones (importaciones)
de un mercado y el monto que el pais socio importa (exporta), menos el comercio existente entre los dos
paises siendo estudiados. Potencial comercial = Minimo (Capacidad de oferta de exportacion, demanda de
importacién) — comercio actual. En otras palabras, un alto potencial significa que las importaciones del pais
socio son significativas y las exportaciones del pais también son significativas, sin embargo la participacion del
pais en las importaciones del pais socio son bajas.
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Para averiguar para qué productos especificos podria existir un potencial, se debe explorar
el nivel SA de 6 digitos. Oprimiendo el cédigo de 2 digitos en la Tabla 14, 94 en el caso de
Muebles; mobilario medicoquirargico; articulos de cama y similares, y oprimiendo el codigo
de 9403 se genera la Tabla 15.

Tabla 15: Comercio actual y capacidad potential de comercio entre Estonia y Francia en 2002,
nivel de 6 digitos

Nota: Las Exportaciones han sido registradas por Estonia
Las Importaciones han sido registradas por Francia

Exportaciongs de _Estonia hacia Importaciones de Francia Exportaciones de Estonia
rancia .
Comercio
- L Valor L S . L potencial
Codigo  |Denominacion Crecimiento | | Participacion Crecimiento Valor ||Crecimiento p
vz anual en en las zggfr anual en Cantidad Unidad de || 2002en || anualen |Cantidad|| Unidad de er:Jn;ges
(_’—‘In vala 1998- | |exportaciones i UeSnD valor 1998- 2002 medida miles | |valor 1998- 2002 medida
anJISeDS 2002,% | de Estonia, % | ™S 2002, % usD 2002, %
muebles de
940330 |madera 0 0/104,318 -3 | 37,822 |Toneladas | 2,235 7 590 |Toneladas | 2,235
para oficina
muebles de
940340 Coctijna, de 0 0{163,597 5|| 73,011 [Toneladas | 2,658 8 910 |Toneladas | 2,658
madera
muebles de
madera del
940350 70 %€ 9% 11 325 89 7,235,793 -1 |126,772 [Toneladas 18,649 32 |12,651 |Toneladas |17,324
en los
dormitorios
los demas
940360 |muebles de |(1,028 -11 2/|807,529 2 1367,365 |Toneladas (59,095 5 ||33,557||Toneladas ||58,067
madera
partes y
piezas de
940390 |madera, 496 -6 2|301,362 3//141,133 [Toneladas {29,729 21 {20,238 |Toneladas {29,233
para
muebles

Fuente: Célculos del CCI basados en estadisticas de COMTRADE
Productos similares (SH6) exportados por Estonia Productos similares (SH6) importados por Francia |mportaciones Menu de seleccion Grafico Ayuda

De acuerdo a la Tabla 15 existe una capacidad comercial potencial entre Estonia y Francia
en Los demas muebles de madera en donde el comercio actual es de US$ 1 millones pero
delining en 11% p.a. Francia importé US$ 807 millones y esas importaciones crecieron 2%
p.a. indicando una mayor demanda, mientras que las exportaciones de Estonia de US$ 59
millones crecieron 5% p.a. indicando una mayor oferta. Si Estonia redirigiera la totalidad de
su oferta de exportacion a Francia, el potencial comercial indicativo seria de US$ 58
millones.

Potencial Comercial Indicativo = Minimo (Capacidad de oferta de exportacion, demanda de
importacion) — comercio actual

El potencia comercial se define como el valor mas bajo que un mercado seleccionado
exporta o el valor que el pais socio importa (en este caso US$ 59 millones en exportaciones
de Estonia), menos el comercio actual entre los dos paises siendo estudiados (que es US$
1 millones). El potencial comercial sélo tiene un valor indicativo y sirve como punto de
partida para una investigaciéon mas a fondo.

Oprimiendo el valor de las importaciones de Francia de terceros paises (columna 6), se
obtiene una lista de todos los mercados proveedores de Los demas muebles de madera de
Francia (disponibles en dos formatos, tablas y cuadro de burbuja). Por otra parte,
oprimiendo el cdédigo de producto (columna 1), se obtiene una lista de los mercados
importadores para Los demas muebles de madera de Estonia.
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Apuntes Aclaratorios paralas Tablas 15y 16

Cdédigo de producto: El cédigo de producto para el producto comerciado entre los dos paises siendo
estudiados.

Denominacién del producto: Descripcion abreviada del grupo de productos que corresponde a una posicion
de 2 digitos SA o 6 digitos SA.

Valor exportado en 2002, en miles de US$: EL comercio entre dos paises seleccionados, segun lo reportado
por el pais seleccionado a la base de datos COMTRADE o segun lo reportado por el pais socio seleccionado a
la base de datos de COMTRADE si el pais seleccionado no ha reportado datos comerciales.

Crecimiento anual en valor entre 1998-2002: La tendencia del comercio bilateral como un porcentaje. La
tendencia se calcula utilizando el método de los minimos cuadrados. Si el pais seleccionado no reporta datos
comerciales en 2002, el calculo de la tendencia se basa en las estadisticas del socio. No se calcula ninguna
tendencia en los casos donde los datos del pais o el pais socio no se encuentran disponibles para por lo menos
un periodo de cuatro afios.

Participacion en las exportaciones de Estonia (Egipto) como un porcentaje: La participacion de los paises
socios en las exportaciones del pais meta Estonia (Egipto).

Valor global importado en 2002, en miles de US$, por el pais socio: El total importado por el pais socio
para el grupo de producto siendo estudiado, segun lo reportado a la base de datos de COMTRADE o segUn lo
calculado con las estadisticas espejo.

Crecimiento anual en valor entre 1998-2002 de las importaciones mundiales por el pais socio: El
crecimiento de las importaciones de terceros paises para el pais socio seleccionado. La tendencia se calcula
utilizando el método de los minimos cuadrados. Si el pais socio seleccionado no reporta datos comerciales en
2002, el calculo de la tendencia se basa en las estadisticas espejo. No se calcula ninguna tendencia en los
casos donde los datos del pais socio no se encuentran disponibles para un periodo de por lo menos cuatro
afos.

Cantidad importada: Cantidad importada en 2002. Con respecto a la cantidad espejo, es posible obtener
diferentes unidades de cantidad dependiendo en los paises reportantes.

Unidad de medida: La unidad utilizada para reportar las cantidades.

Valor global exportado en 2002, en miles de USS$, por el pais seleccionado: El valor exportado por el pais a
terceros paises para el grupo de productos siendo estudiados, segun lo reportado a la base de datos
COMTRADE o segun lo calculado con las estadisticas espejo.

Crecimiento anual en valor entre 1998-2002 de las exportaciones mundiales para el pais seleccionado: .
El crecimiento de las exportaciones a terceros paises del pais seleccionado. La tendencia se calcula utilizando
el método de los minimos cuadrados. Si el pais siendo estudiado no reporta datos comerciales en 2002, el
célculo de la tendencia se basa en las estadisticas espejo. No se calcula ninguna tendencia en los casos
donde los datos del pais no se encuentran disponibles para un periodo de por lo menos cuatro afios.

Cantidad exportada: Cantidad exportada en 2002. Con respecto a la cantidad espejo, es posible obtener
diferentes unidades de cantidad dependiendo en los paises reportantes.

Unidad de medida: La unidad utilizada para reportar las cantidades.

Comercio Potencial Indicativo: El comercio potencial entre los dos mercados seleccionados segin lo
calculado en 2002. El potencial comercial se define como el valor menor del monto que un mercado exporta
(importa) y el monto que el pais socio importa (exporta), menos el comercio existente entre los dos mercados
siendo estudiados. Potencial comercial = Minimo (Capacidad de oferta de exportacion, demanda de
importacién) — comercio existente. En otras palabras, un alto potencial significa que las importaciones del
mercado socio son significativas y las exportaciones del mercado también son significativas, sin embargo, la
participacion del mercado en las importaciones del mercado socio es pequefa.
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¢Cuales son los flujos comerciales entre mi pais y un grupo regional o
economico especifico?

C.TradeMap ahora incluye grupos de mercado regionales y econémicos

A partir de diciembre 2003, Trademap incluira no sé6lo datos a nivel de mercado, sino que
también datos a nivel de grupo regional y de pais.

En el menu de seleccion de TradeMap, si Usted entra a las opciones “Seleccione un
mercado” o “Seleccione un socio comercial” Usted tendra la opcién de ver los mercados
individuales o grupos de hasta 41 mercados. Para cada grupo, se presenta una lista de los
mercados incluidos, a lo igual que las indicaciones si estos mercados reportan 0 no reportan
los datos comerciales a COMTRADE. En los casos donde algunos de los mercados de un
grupo regional no reportan la informacion a COMTRADE se estima sus estadisticas
comerciales, como se hace en el caso de los mercados individuales, utilizando las
estadisticas espejo (estimando las exportaciones en base a las importaciones del mercado
y vice versa).

Figura 2: Lista de un mercado y grupos econémicos

Cadigo Cadigo
dela Nombre de la Region dela Nombre de la region
region Regién
GO07 |[Africa G27_|[Organizacién de Cooperacién Econémica (ECO)

G32 |[Ley sobre Crecimiento y Oportunidad en Africa (AGOA) G25 |[Europa

'|Grupo de Estados de Africa, el Caribe y el Pacifico (Grupo

G29 ACP) G26 ||Unién Europea (UE)

G31 [[América G41 ||G7

G19 |[Comunidad Andina G21 ||China Mayor (Continental, Hong Kong, Taiwan)
G20 |[Asia G38 ||Consejo de Cooperacion del Golfo (CCG)

G39 Asociacion de Cooperacion Economica de Asiay el G15 ||América Latina y el Caribe

|Pacifico (APEC)

G24 ||Asociacion de Naciones del Asia Sudoriental (ASEAN) G16 ||Asociacion Latinoamericana de Integracion (ALADI)

G13 ||Acuerdo de Bangkok GO05 ||Paises menos avancados (PMA)

G40 |rZona de Cooperacion Economica del Mar Negro (BSEC) G10 |[Maghreb

lComunidad del Caribe (CARICOM) G22 ||'£/Iedio Oriente
lT_VIercado Comun Centroamericano (MCCA) Gl4 |ﬁratado de Libre Comercio de América del Norte (TLCAN)
G23 |Fepubllcas de Asia Central G28 |[Oceania
G03 Europa Central y Oriental Go4 “(Cg%?éz)amon de Cooperacion y Desarrollo Econémicos
Lceéﬁggg;)mun 1) TR CEnEL Y et iEnE G30 |Organizacién de Paises Exportadores de Petréleo (OPEP)

G34 |rMercado Comin del Sur (MERCOSUR) GO06 ||Organizacion de la Conferencia Islamica (OCI)

sociacion del Asia Meridional para la Cooperacion
G33 IComunldad de Estados Independientes (CEl) G18 [Igegional (SAARC)

[Umon Aduanera y Economica del Africa Central (UDEAC) G1l1 |[Unién Aduanera del Africa Meridional (SACU)

GO |rMercados desarollados (industriales) G35 ||_Comunidad del Africa Meridional para el Desarrollo (SADC)
Unién Econémica y Monetaria del Africa Occidental
G02 ‘lMercados en desarollo G36 (UEMAO)
Go8 Comunidad Econémica de los Estados de Africa
Occidental (CEDEAO)
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1. Exportaciones de pantalones de Egipto a la UE

El Gobierno de Egipto podria estar interesado en analizar qué productos cuentan con el
potencial para incrementar el comercio entre su pais y la Unién Europea como un solo.
Seleccionando de primero Egipto del mend de mercados y luego UE del menu de socios

comerciales, y luego oprimiendo Comercio bilateral (SA6) clasificado por potencial comercial
se generara la Tabla 16.

Tabla 16: Comercio actual y capacidad potential de comercio entre Egipto y Unién Europea
(UE) en 2002

Exponacionélsjrcé;eEgsz)th)h acia Union | Importaciones de Unién Europea (UE) Exportaciones de Egipto Comercio
Cédigo || Denominacion Crecimiento | Participacion Crecimiento ’ Crecimiento potencial
Valor 2002 p: Unidad | |Valor 2002 en miles
o il anual en en las Valor 2002 en anualen  |Cantidad i il anual en Cantidad || Unidad de USD
UsD valor 1998- | exportaciones | miles USD valor 1998- || 2002 | .. USD valor 1998- 2002 medida
2002, % de Egipto, % 2002, % 2002, %
aceites de
petroleo o de
minerales
bituminosos No No
271000, expresados 361,329 20 45 138,759,323 67 0| medida | 804090 -19 0 medida [442,761
ni
comprendidos
en otras part
algodon sin No
520100 |cardar ni 50,181 -7 27 769,557 -13 0 gk 186,893 1 | 92,313 |Toneladas 136,712
peinar.
los demas
aceites y
No
270799 |froduetos 0 0| 123672 0 0| medida 122,218 491,158 | Toneladas | 122,218
alquitranes de
hulla alta te
pantalones,
pantalones
con petoy
pantalones No No
620462 |0 o s 1,825 -20 2|| 3,796,936 16 0| medida| 96640 23 0| edidal| 94815
algodon para
mujeres o
nifias
pantalones,
pantalones
con peto y No No
620342 | 0 Hl e 14870 -2 17| 4758270 1 0| medida | 88/568 7 0| medida| 73698
cortos de
algodon.
080510 (5228 8,807 23 13| 1131599 0 0 | means | 65,607 7 203,495 |Toneladas | 56800
Fuente: Célculos de CCl en base a las estadisticas de COMTRADE.
Comercio bilateral (SH2) classificado por comercio  Comercio bilateral (SH4) classificado por comercio  Menu de

Siguiente Importaciones

potencial

potencial

seleccion

Gréfico  Ayuda
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Vemos que Pantalones, pantalones con peto y pantalones cortos de algodon para mujeres o
nifas esta experimentando crecimiento tanto en las importaciones de la UE (16% p.a.)
como en las exportaciones de Egipto (23% p.a.), la actividad comercial entre los dos fue
US$ 2 millones en 2002. Dado el significativo crecimiento en la demanda de la UE, ésta
puede ser una area en donde Egipto puede mejorar su capacidad de oferta y capitalizar en
un comercio potencial de casi US$ 95 millones. Apunte: al estudiar el potencial comercial
entre un pais y un grupo, se debe tener la misma precaucion al interpretar los datos que se
tiene en el caso de los mercados individuales (Ver B. Potencial Comercial Bilateral —
Construcciones prefabricadas entre Estonia y Francia).

Oprimiendo el valor de las importaciones de la UE del mundo, podemos ver qué mercados
individuales abastecen a la UE con estos productos. Asimismo, oprimiendo el valor de las
exportaciones de Egipto al mundo, podemos ver hacia qué mercados esta exportando estos
productos Egipto actualmente.

El Cuadro 4 presenta la misma informacion que la Tabla 16. EIl crecimiento anual de las
importaciones de la UE del mundo esta trazado en el eje vertical, mientras que el tamafio de
las burbujas representa el tamafio del potencial comercial entre los dos. Cabe sefialar que,
como en la Tabla 16, Pantalones, pantalones con peto y pantalones cortos de algodén para
mujeres o nifias esta experimentando un crecimiento significativo tanto en la demanda de la
UE como en la participacion de la UE en las exportaciones de Egipto, esto sugiere que ésta
podria ser una area adecuada para que el gobierno concentre sus esfuerzos de apoyo a los
exportadores de Pantalones.
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Cuadro 4: Comercio actual y capacidad potential de comercio entre Egipto y Unién Europea

(UE) en 2002

Crecimiento anual de las exportaciones en valor de Unién Europea (UE) hacia el mundo entre

Capacidad potential de comercio entre Egipto y Unién Europea (UE) en
2002

70

65 1

60 1

55 1

50 1

40 -
B—— naftaleno.

35 A
X
c
@l 30 -
[aN}
o
o
o
o | 25
[o2]
[o)]
-
20 - pantalones, pantalones con peto y pantalones cortos

15
obtenidos durante el laminado o some
marmol y travertinos, simplemente troceados, por aserrado, ) _ )
10 o de otro modo en bloques o en urea, incluso en disolucion acuosa.
/]

aceites de petroleo o de minerales bituminosos no
expresados ni comprendidos en otras part

de algodon para mujeres o nifias

aceites crudos de petroleo o de minerales
barras hierro con muescas, cordones, huecos o relieve b'tum'HOSOS/

sueteres, jerseis, "pullovers", “cardigans”, chalecos y
articulos similares de alaodon
camisetas de punto de algodon
naranias frescas pantalones, pantalones con peto y pantalones - ° o
J para mujeres o nifias
los demas alambron de seccion circular con diametro inferior a

\ cortos de alaodon.
14 mml @eﬁ@pﬂﬂm&sﬂ;ﬂm&ﬁaﬁiﬁmﬂmhom no
?9 expresadas ni comprendidas en otras p

los d@mas aceite! roductosgﬁtilacion 40 50 6 70 80 90 100

alquitranes de hulla alta te alfombras y demas revestimientos para el suelo de nailon o de otras

las demas prepw/@ poliamidas. los demas enrollados simplemente laminados

alimenticias B )
en caliente espesor inf.3mm

las demas alfombras y revestimientos aterciopelados,

confeccionados de materias textiles s

hilados sencillos de fibras sin peinar , de Q_ Escala = US$ 10
titulo inferior a 714,29 dtex pero superior o milliones

algodon sin cardar ni peinar.

arroz semiblanqueado o
blanaueado. incluso pulido o

Participaciéon de Union Europea (UE) en las Exportaciones de Egipto , 2002, ‘ﬂ

Ve

Nota: El tamafio de los circulos corresponde al comercio potencial entre Egipto y Union Europea (UE) en 2002, para los productos seleccionad

Fuente: Célculos del CClI basados en las estadisticas de COMTRADE.
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IV. Resumen

Ya sean del sector publico o el empresarial, los actores del comercio internacional deben
contar con la capacidad de analizar los flujos comerciales tanto desde la perspectiva del
producto como del mercado, TradeMap proporciona esta informacion en un formato facil de
usar y facilmente accesible. Los usuarios tienen acceso a la mas exhaustiva base de datos
a nivel mundial, COMTRADE, que contiene indicadores del desempefio de la exportacion
del pais, la demanda internacional, mercados alternativos y el papel de los competidores
tanto desde la perspectiva del producto como del mercado. Los usuarios pueden rapida y
facilmente:

Analizar los actuales mercados de exportacién. Examinar el desempefio y las dinamicas de
los mercados de exportacién de un pais para cualquier producto, identificando el namero y
tamafo de los mercados de exportacion y la concentracion de exportaciones y pone en relieve a
los paises donde la participacién del mercado ha aumentado.

Ver a los competidores en el mercado global. Los paises competidores, que exportan el
mismo producto, son clasificados en términos de valor, con indicadores adicionales de las
cantidades, crecimiento y participacion del mercado, destacando la posicién de un pais en las
exportaciones mundiales, a lo igual que la posicion de los paises vecinos.

Pre-seleccionar los mercados prioritarios. Ver los paises de mayor importacion mundial, con
indicadores ilustrando el grado de concentracién de la importacion en los mercados mundiales 'y
en qué paises ha aumentado significativamente la demanda durante el periodo.

Encontrar informacién respecto a las barreras arancelarias y no-arancelarias. En base a la
base de datos TRAINS de la UNCTAD, esta funcidon proporciona informacién de las partidas
arancelarias de los instrumentos principales de control comercial de los paises, tales como las
tarifas ad-valorem y especificas, tarifas de las Naciones Mas Favorecidas (NMF), cuotas
tarifarias, aranceles anti-dumping, prohibiciones y normas a un nivel mas detallado.

Evaluar a los competidores en los mercados de exportacion especificos. Ver los
competidores de un pais en cualquier mercado meta principal, con informacidon sobre el
desempefio de las exportaciones de estos competidores, mostrando el nimero de paises
proveedores y su desempefio en el mercado.

Identificar nuevas fuentes de oferta. Los paises que exportan un producto tanto al mundo
como a un pais especifico son clasificados uno con respecto al otro, permitiendo comparaciones
directas de las fuentes actuales y potenciales de la oferta nacional.

Examinar las oportunidades para la diversificacién de productos en un mercado
especifico. Realizar una evaluacion comparativa de la demanda de importacién para productos
relacionados en el mercado siendo estudiado e identificar si productos similares estan siendo
importados por el pais estudiado y si las sinergias son posibles.

Evaluar el desempefio comercial del pais. Realizar una evaluacion general del desempefio
comercial del pais e identificar las &eas de prioridad para la promocion comercial e inversién a
nivel sectorial y de producto.

Identificar el comercio bilateral existente y potencial con cualquier pais socio. Las
oportunidades de comercio bilateral pueden ser identificadas comparando el comercio bilateral
real, la demanda en términos de las importaciones globales de los paises socios y la capacidad
global de la oferta del pais de origen.

TradeMap puede adaptarse para las instituciones de apoyo al comercio (TSI TradeMap) con
un sitio especial de la Internet protegida por una contrasefia que permite que grupos
grandes de usuarios realicen multiples conexiones. A su vez, los socios individuales pueden
acceder a la aplicacion directamente mediante una suscripcion (ITC TradeMap). Para
obtener mayor informacién, por favor comuniquese con: trademap-usaid@intracen.org
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Anexo I: Estadisticas del Comercio Exterior como Base de la Investigacion
Estratégica de Mercado
Lo que los Usuarios Deben Tomar en Consideracién

Las estadisticas del comercio exterior proporcionan un cuadro diferenciado de los flujos
comerciales entre los paises. Son exhaustivas en términos de la cobertura de productos
(mas de 5,300 productos bajo el Sistema Armonizado), la cobertura geografica (alrededor
de 100 paises cubriendo 90% del comercio mundial) y series de tiempo (la informacion bajo
el Sistema Armonizado se encuentra disponible para la Ultima década). Ademas, se pueden
adquirir facilmente a costos moderados. Esto hace que sean una fuente atractiva para la
investigacion de mercado y la evaluacion del desempefio comercial.

Con este trasfondo, el CCl ha desarrollado varias herramientas para la promocion del
comercio y marketing internacional en base a las estadisticas comerciales. Country Map,
TradeMap y Product Map son ejemplos. Todas estas herramientas se esfuerzan por
presentar estadisticas comerciales en un formato analitico facil de usar.  No obstante lo
atractivo de esta fuente de informacion exhaustiva, los usuarios deben tener en cuenta los
siguientes puntos débiles de las estadisticas del comercio extranjero:

O Los datos comerciales nunca estan completos. El contrabando y la ausencia de reportes representan un
serio problema en muchos paises. Ademas, las estadisticas comerciales, como cualquier fuente de
informacion, no se encuentran libre de errores y omisiones.

O La mayoria de los paises incluyen importaciones para las re-exportaciones y re-exportaciones en sus
estadisticas comerciales. Un pais de bajos ingresos puede aparecer como un exportador de aeroplanos
simplemente porque su aerolinea comercial ha vendido aviones usados.

O De acuerdo a las convenciones internacionales para reportar las estadisticas comerciales, el valor de
exportacion se refiere al valor contractual o total que, por supuesto, puede ser muy diferente al valor
agregado local. Para numerosas actividades de procesamiento el valor local se mantiene por debajo del
20% del valor de la exportacion.

O Unicamente se encuentran disponibles estadisticas comerciales detalladas para el comercio de bienes y
no para servicios, aunque estos Ultimos pueden constituir una parte considerable de las exportaciones
nacionales.

Q AUn a su nivel mas bajo de disagregacion, los grupos de productos en las nomenclaturas comerciales no
reflejan necesariamente los nombres comerciales y a menudo contienen una amplia gama de productos
diferentes. Ademas, la nomenclatura de los productos a veces es engafiosa. Las denominaciones de
los grupos de productos agregados a menudo son muy generales y a veces proporcionan Unicamente
una guia limitada sobre los items principales dentro del grupo de productos en cuestion.

O Las fluctuaciones en la tasa de cambio no siempre son documentadas en las estadisticas del comercio
internacional. Los valores son agregados normalmente durante el periodo de un afio en la moneda local
y convertidos en dolares de los Estados Unidos de América. Las fluctuaciones de la tasa de cambio no
siempre se registran en las estadisticas comerciales internacionales. Los valores se agregan
normalmente durante el periodo de un afio en la moneda local y convertidos en délares de los EE.UU.

Q Para los paises que no reportan los datos comerciales a las Naciones Unidas, el CCI utiliza los datos de
paises socios, un enfoque conocido como las estadisticas espejo. Las estadisticas espejo son la
segunda solucion, la cual es mejor que no contar con ninguna informacién. A la vez, cuentan con varias
deficiencias cuando se comparan con la mejor solucion, los datos nacionales reportados. Primero y ante
todo, no cubre el comercio con otros paises no reportantes. Como resultado, las estadisticas espejo
apenas cubren el comercio Sur-Sur y no seria una fuente adecuada para una evaluacién del comercio
intra-africano. Segundo, existe el problema de trasiego, que podria esconder la procedencia real de la
oferta. Tercero, las estadisticas espejo invierten las normas seguidas para reportar los datos ya que
evallan las exportaciones en términos c.i.f. (0 sea, incluyendo el costo de transporte y seguro) y las

importaciones en términos f.0.b (excluyendo estos items).

En un esfuerzo por hacer que estas discrepancias sean mas transparentes, hemos incluido
la opcion de ver las estadisticas Espejo dentro de TradeMap (Ver final de la Tabla 15). La
Tabla 15 presenta los datos de los paises que importan Panti medias de Eslovenia segun lo
reportado por las exportaciones de Eslovenia. Mientras que la Tabla 16 presenta los
mismos datos segun lo reportado por las importaciones de los paises socios de Eslovenia.
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Tabla 17: Lista de los mercados importadores de un producto exportado por Eslovenia en 2002

Producto : 611511 calzas (panty-medias), de punto de fibras sinteticas, con titulo de hilado a un cabo infer
Las exportaciones de Eslovenia representan el 1% de las exportaciones mundiales de este producto; su posicién relativa en las exportaciones
mundiales es 16

Posici6 Crecimiento
Particinacion Crecimiento Crecimiento Crecimiento " psm(ljonl Participacion anual de las
Valor de las ‘I) Cantidad Valor de anual de las anual de las anual de las || "€lativadelos | 4o |05 socios importaciones
importadores exportaciones errt] 2 p Unidad de unidad exportacione || exportaciones || exportacione SOC.'OIS comerciales en totales en
2002 en miles gng lauon_es expozoae)za G medida (Uss$/ s en valor en cantidad s en valor comerlma 5@ las valor por socio
de US$ 1 sosvenla ! unidad) entre 1998- entre 1998- entre 2001- . nas' importaciones comercial
0 2002, % 2002, % 2002,% | 'MPOMAcIoNes | ndiales, % || entre 1998-
mundiales 2002, %
|Mundo | 9728| 100 | 567 | Toneladas | 17,157 | -19 || -18 || -4 ]| | | -7
Suzay 2,684 28 127 | Toneladas | 21,134 34 38 65 7 2 -6
Liechtenstein
|Croacia | 842 | 9| 39 | Toneladas | 21,590 | 3| 4 | 3| 26 | 0| 14
|Austria | 301 | 3| 12| Toneladas | 25,083 | 49 | 46 | -77 || 10 || 2| -10
Yugoslavia
(Republica 241 2 16| Toneladas 15,063 42 35 0 27
federal de)
La ex Rep.
gg oslava 187 2 9|| Tonetadas | 20,778 -2 3 21 66 0 -8
Macedonia
Bosnia y )
Herzegovina 149 2 10| Toneladas 14,900 28 40 19 54 0 3
Paises Bajos }
(Holanda) 82 1 3|| Toneladas 27,333 17 1 23
[Italia | 69 | 1 2| Toneladas || 34,500 | 81 | 13 || 60 | 5| 4| 20
|Portugal | 64 | 1 2| Toneladas || 32,000 | -6 | 0|l 167 | 23 || 0| -14
|Gambia | 35| 0| 4|[ Toneladas |[ 8,750 | | | 92 | 0
Federacion Tonelada || '
BRI 18 0 1 5 18,000 64 20 1 45
Fuente: Célculos del CCI basados en estadisticas de COMTRADE
Pai Paises Productos similares Productos similares Srnied] | il Dat Mend d
als?ts d importadores (SH6) exportados por (SH4) exportados por —XW mp‘)d.;ﬂ 2atos % Gréfico Ayuda
exportadores (SH4) Eovenal ESlovenia mundiales mundiales espejo  seleccién e

Tabla 18: Lista de mercados importadores de un producto exportado por Eslovenia en 2002, Datos espejo

Product : 611511 calzas (panty-medias), de punto de fibras sinteticas, con titulo de hilado a un cabo infer
Nota: La informacién estd basada en datos obtenidos de los socios comerciales (datos espejo)

Crecimiento Posicién relativa Participacién Crecimiento
Valor de las || Participacion Crecimiento s Crecimiento o 55 SEes de los socios anual de las
rtacion en las Cantidad . Valor de anual de las Ny anual de las : comerciales || importaciones
| €xpo ” Unidad de h : exportaciones : comerciales en
mportadores es 2002 en || exportaciones || exportada Trni umdad exportaciones Jip——— exportaciones . en las totales en valor
milesde | de Eslovenia, | en 2002 (US$/unidad) | en valor entre entre 1998- en valor entre importaciones importacione por socio

Us$ % 1998-2002, % 2002, % 2001-2002, % Tl S s mundiales, || comercial entre
’ % 1998-2002, %

[Total | 4004  100] | | | | | | | |
Suiza y }
e e 2600 65 127| Toneladas 20,472 39 47 95 7 2 6
|Croacia | 844 21| 40 | Toneladas || 21,100 | 6 | 8 | 7]| 26 | | 14
|Austria | 323 | 13 | Toneladas | 24,846 | 19 || 16 | -69 | 10| | -10
|Portugal | 68| 2| 0 | Nomedida | | | | 55 || 23| 0| -14
|Italia | 66 | | 2| Toneladas | 33,000 | 16 | -3 | 61 | 5| | 20
[Eslovaguia || 26| | 5| Toneladas || 5,200 30 || 23 || 44 || 30| 0| -1
Eederacion de 24 1 1| Toneladas || 24,000 0 20 1 45

Rusia

|Francia | 19 | 0| 0| Nomedida | | -26 || | -14 || 3| 9| -8
|Islandia | 19| 0| 0/| Nomedida | | -16 || | 27 || 75| 0| -16
Reprhlica 15 0 3| Toneladas 5,000 40 -36 -25 22 0 -6

Fuente: Célculos del CCI basados en estadisticas de COMTRADE
Datos directos Menu de seleccion Ayuda
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Note que Yugoslavia, Macedonia, Bosnia y Herzegovina, y Gambia en la Tabla 15 no
aparecen en la Tabla 16. Esto se debe a que estos paises no reportan estadisticas a la
base de datos de COMTRADE. Sin embargo, Paises Bajos y Polonia no aparece en la
Tabla 16 y es un pais reportante. Puede ser que Eslovenia re-exporta a Paises Bajos y
Polonia y lo toma en cuenta como exportacion, mientras que Paises Bajos y Polonia no
considera a Eslovenia como el pais de origen y no lo incluye en sus importaciones.

Similarmente, en la Tabla 16 vemos que Eslovaquia, Francia, Islandia y la Republica Checa,
e reportan importaciones de Eslovenia, mientras que Eslovenia no reporta exportaciones
hacia estos paises. Es posible que estos paises consideren a Eslovenia como el pais de
origen, pero Eslovenia no les exporta directamente y por lo tanto no los incluye en sus
estadisticas de exportacion.

En vista de las deficiencias anteriores, las estadisticas del comercio exterior nunca deben
ser la Unica fuente de informacién, sino que deben complementarse con otras fuentes y en
particular ser verificadas por especialistas de productos y conocedores de la industria. En
general, la experiencia del CCI sugiere que las estadisticas comerciales representan una
fuente de informacion sumamente Gtil y un punto de partida valido para la investigacion
estratégica de mercado, si se analizan con una mezcla saludable de escepticismo y
pragmatismo en relacion con sus fortalezas y deficiencias.
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